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Résumé

Le fonio est une céréale marginale au sein deitafjure sénégalaise. En plus d’étre une
culture régionale, le fonio est affilié a des edtsill est cultivé dans des zones enclavées et le
plus souvent éloignées des grands marchés. Alsst, souvent produit avec un outillage ou
des techniques rudimentaires. Les femmes occupenplace de choix dans sa culture.

La récolte du fonio, son battage, les opérationst-pécoltes et de transformation sont
pénibles pour les femmes.

Souvent non pris en compte dans les politiques iguid, le fonio est resté pendant
longtemps une culture essentiellement autoconsombaproduction nationale est faible.

la moyenne des dix derniéres années est de 1308sopar an avec une tendance globale a la
baisse.

Dans le but d’accroitre le développement et lassarice de la filiére, de nombreuses
initiatives ont vu le jour avec des institutionsnngouvernementales. Mais le fonio continue
de rester au stade des spéculations primairesn@apg ces initiatives ont permis de sortir la
filiere fonio de 'anonymat avec une percée -maisoge timide- sur le marché local et a
I'exportation.

La commercialisation du fonio sénégalais est réceflle ne s’est véritablement développée
gu’avec l'installation de micro entreprises de sfanmation du fonio proposant du précuit au
début des années 1990 et encouragée en celampantion de la décortiqgueuse a fonio : la
Sanoussi.Durant les années 2000, certains producteurs @nteBtouragés a capter les
opportunités de valeur ajoutée en produisant diofde qualité et en commercialisant des
produits semi finis et finis. Mais cela n'a paslégsnt provoqué le déclic attendu.

En effet, la valeur ajoutée du fonio est constitpéacipalement de produits semi finis
(décortiqué, blanchi non lavé, blanchi laveé) eisfifprécuit, plat prét & étre consommeé) issus
de la transformation. Ces produits sont soit veralu$§énégal soit exportés en Europe et en
Amérique essentiellement auprés de la diasporzaaid. Cette démarche encourage la
promotion du fonio aupres des européens et amesicks souche.

La production nationale reste faible: le Sénégatmmercialise en moyenne moins de 20% du
fonio commercialisé a I'intérieur du pays. En comgison, la République de Guinée, pays
limitrophe et premier producteur mondial, fournviean plus 70 % du fonio commercialisé
au Sénégal.

En 2006-2007, le fonio national représentait maies 30% du fonio commercialisé a
I'intérieur du pays et environ 22% du chiffre daifes produit par la céréale.

Par ailleurs, le marché d’exportation est globalendeminé par les commercants maliens qui
ont développé de petites entreprises qui confitpergressivement leur crédibilité.

Certes, la valeur ajoutée du fonio est attractissnte marché demeure mal connu par les
différents acteurs (producteurs, transformatewmmngercants, etc.) Son développement est
entravé par de nombreux facteurs dont :

[1La mauvaise épuration des semences traditionnédless introduction de variétés

améliorées),

[1la pénibilité de la récolte, du battage, du décage,

[1I'éloignement et I'enclavement des régions de peotida,

[1lincertitude de débouchés pour les producteurs,
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[1la faiblesse et lirrégularité des approvisionnetserfen quantité/qualité) des
transformatrices et unités de transformation,

[1la pénibilité du lavage, du dessablage,

[1les difficultés liees au séchage surtout en hivgena

[1la mauvaise maitrise des circuits d’écoulemenedethps de rotation des produits,

[1la mauvaise promotion du fonio aupres des autresaomateurs sénégalais outre
ceux originaires des zones de production,

[1les disfonctionnements organisationnels,

[1le manque de professionnalisation des acteurs filete,

[1l'absence de capitalisation des propriétés imidnes spécifiques du fonio a travers la
production d’arguments scientifiques quant a sdisation pour les malades souffrant
de maladies métaboliques tel que le diabéte ; etc.

La plus importante partie de la valeur ajoutée duwid est & chercher dans la
commercialisation de produits transformés nutritela pour les malades. La fabrication
d’aliments fonctionnels destinés aux diabétiquesasers la concentration des principaux
composés du fonio constitue un important marchépéoeer. Dans cette perspective le fonio
se positionne comme une céréale stratégique pasnaiiments du futur.

La chaine de valeurs de la filiere fonio au Sénégaiprend trois principaux maillons : elle
est dominée par les importations de la républigee Glinée, suivi du marché local
(production locale autoconsommeée) et des expongtn réexportations issues des produits
transformés. Le diagramme des flux présenté cales permet une lecture globale des
interactions/interrelations et une meilleure coéhension de la combinaison de la chaine de
valeurs de la filiere.
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Le fonio dispose de réelles opportunités d’affairedee création de richesse. Mais jusqu’a
présent, il a évolué d’une part, en dehors de toukenadti secteur public et d’autre part, sans
aucune synergie avec les actions développées pactagsadu secteur privé. Sa croissance
exige une réelle volonté politique. Elle dépend fonddalement d’'un partenariat public-
privé partageant les mémes orientations stratégiqueslaygise en charge de I'ensemble de
la filiere avec un accent particulier au niveau des Sesvite Développement d’Entreprises.
Parmi les facteurs critiques de succés pour la sance de la filiére certaines actions sont
vitales. Il s’agira entre autres :

En matiere de production de (d’):

[1sensibiliser les producteurs sur les réelles oppivégindu fonio en termes de
diversification des sources de revenus ;

[1introduire de variétés de semences de qualité et adadgment ;

[1d’introduire des itinéraires techniques innovants h@fictechnique des différentes
variétés fonio) ;

[C1mécaniser les opérations culturales tels que la réetlte battage (mise au point
d’une moissonneuse et d’'une batteuse) ;

[1diffuser et de promouvoir a plus grande échelle laodi#pieuse au niveau des
producteurs ;

[linstaurer systématiquement l'utilisation des baches tades;

[1former les producteurs a la gestion de la qualitéladé&racabilité des matiéres
premiéres et aux négociations commerciales (corarassdu marché, contrat ; etc.) ;

[lorganiser les producteurs en grands sous ensemid@sogenes pour une
augmentation sensible des superficies et de l'offre ;

1 promouvoir la mise en place d’une structure regroupamsemble des producteurs de
fonio.

En matiere de transformation de (d’):

[lintroduire l'utilisation des séchoirs solaires pour di@b augmenter la capacité de
séchage journaliere et ensuite permettre le déroutede=nactivités pendant toute
'année ;

[ utiliser des emballages attractifs, informatifs et pronmoigds ;

[Tappuyer la modernisation des micros entreprises eiest@n termes d’infrastructures,
d’équipements, de renforcement de capacités en gegtialité et marketing ;

[1collaborer avec les chercheurs de I'ITA pour linstédia au Sénégal d’'une micro
entreprise spécialisée a la fabrication d’aliments néstaux personnes souffrant de
diabéte, d’obésité;

1 promouvoir la mise en place d’'une organisation desstormatrices de fonio.

En matiere politique de (d’):

[1 élaborer un programme de développement de la filde ;

[Imettre en place des incitations pour encourager desagmoges/projets ciblant le
développement du fonio ;

1 faciliter 'accés au crédit aux acteurs de la filiére ;

[1favoriser le désenclavement des zones de production ;

[1organiser une campagne nationale sur le fonio ;

[1favoriser la concertation sous-régionale pour undlenee organisation des flux
transfrontaliers.
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Profil du secteur de fonio au Sénégal (année de éénce 2006-2007)

Production nationale

Type de Quantité Valeur (FCFA) | Valeur (USD)
produits fonio | (Tonnes)

Production Brut 890

nationale BNL 623 287826000 575652

Importations BNL et BL 500 289175000 575350

de la Guinée

Importations Précuit 15 33000000 66000

du Mali

TOTAL 609677600 1219355

Note : au Sénégal, le fonio est vendu principalemens sauforme transformée : décortiqué blanchi noé [BNL), décortiqué blanchi lavé
(BL) ou précuit. On considere qu’'au niveau de dsformation primaire la part des sons, ballesigea (au décorticage et blanchiment)

représentent 30 %. Pour les importations, la p&atgus importante est vendue a I'export
Monnaie 1USD=500 CFA

Répartition de la production par région (2006-2007)

Régions Quantités, Quantités | % en Valeur FCFA | Valeur
Paddy BNL volume USD
(Tonnes) | (Tonnes)

Tambacounde 69C 488 77 22314600 44629:.

Kolda 200 140 23 64680000 129360

TOTAL 89C 623 100% 28782600 57565:

Sources : IRA-DRDR et SDDR de Kolda et de Tansb

Superficie Cultivée et rendement

Régions Superficie (ha) | Rendement
(ha)
Tambacounda 1091 632
Kolda 35€ 554
TOTAL 1450 -

2 Un nouveau découpage administratif a été opéemémnt avant la fin de la rédaction de ce rapperc I'érection de Kédougou et de
Sédhiou comme régions. Toutefois pour plus de codit@® nous utiliserons les anciennes régions daoadre de cette étude.
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Segments des marchés du fonio en 2006-2007

Types de | Quantité Valeur Valeur | Quantité | Exports TOTAL
produits | Marché en CFA | enUSD | (Tonnes) | Valeur
fonio local CFA Millions CFA | Millions
(Tonnes) usD
Fonio 10 1950000
brut
Fonio BL 67t 3700250
et BNL 0
Fonio 13 12100001 | 24 20( 12 3000000
précuit
TOTAL 384075000 764250 30000000 414075000 82515(
Marchés de destination pour le fonio précuit (200€007)
Fonio précuit Quantité (Tonnes) Europe
Valeur FCFA Valeur USD
12 3000000t 6000(
Emplois dans le secteur (estimation)
Source Nombre Sexe Saisonniers Permanent
total estimé | Masculin | Féminin S
Producteurs 3100 a 1450 a) 1650 a - -
4000 1910 2090
Commercants
(Grossistes, 200 130 70 60 140
collecteurs,
détaillants)
Transporteurs Nd Nd Nd - -
Transformatrices - -
(Gie) 108 8 100
Restauratrices et - -
gargotes ayant le 8 0 8
fonio dans son menu
Personnes - -
impliquées dans 5 1 4
I'exportation
TOTAL 3 31¢ 1581 173i - -
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Contexte de la mission d'étude

Cette étude sur la chaine de valeurs de la fonio stirdans I'analyse des chaines valeurs
initiées et réalisééspar le Programme Croissance Economique de I'AgeleseEtats-Unis
pour le Développement International (USAID) qui sauitie gouvernement du Sénégal dans
la mise en ceuvre de son programme Stratégie de Crasaacélérée (SCA). Cette derniere
accorde, en effet, une importance particuliére aux @dtdrexportation a travers les grappes
de convergence.

Le Programme Croissance Economique intervient awgué&Souvernement du Sénégal et du
secteur privé et appuie la définition et I'applicationpditiques et de stratégies aptes a
favoriser la croissance. Sa composante BDSible le développement intensif des
exportations et se concentre sur la compétitivité en utilisgproche «Chaine de valeurs.

L’objet de ce travail est de réaliser 'analyse dehaine de valeurs du fonio au Sénégal afin
d’aboutir a des recommandations pertinentes guidantitegiires et orientations stratégiques

pour développer a plus grande échelle la culture do fitens les zones favorables. Ce travail
vise aussi a favoriser le développement de marahésd kt international, dynamiques et

compeétitifs.

Le Sénégal, a I'instar de nombreux pays africainsc@sronté & un double défi qui concerne
d'une part, sa capacité a redéfinir des modéles deogunation moins dépendants des
importations. D’autres parts, le pays doit assurer I'appiannement des populations surtout
les centres urbains en produits vivriers locaux de qudlit¥ajoute & ce double défi, la

capacité a développer des filieres a haute valeur ajoetécompétitives sur le marché
international afin de générer des revenus pourdesues de la filiére et surtout pour les
producteurs ruraux.

Au regard de ses potentialités : culture sous régionaie rémunérateur, demande non
satisfaite a I'export, nombreuses vertus associéesori® fpourrait jouer un rdle plus
important au plan national dans la politique de dévelopmt agricole et de création de
richesses. Pour atteindre ces objectifs de développelegrtiouts de la filiére fonio doivent
étre évalué et les contraintes levées.

Criteres de sélection de la chaine de valeurs

La filiere fonio est choisie sur la base de criteresnémiques, sociaux, culturels que
stratégiques. Parmi ceux-ci, on peut citer :

L’existence d’un marché dynamique et attractif

Malgré sa faible production le Sénégal commercialise @érgé en moyenne environ 700
tonnes de fonio par an. Plus de 72% de ce fonio coniatieé proviennent de la Guinée
Conakry et en quantité réduite du Mali. Ce marché piturom seulement étre capté par les
producteurs locaux mais étre élargi de maniére plusfisiative.

3 Les analyses des chafnes de valeurs des filiéssasph la mangue, cajou et sésame sont déja mslisé
“ Services de Développement des entreprises
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L’élargissement de ce marché aux producteurs locauxire®lément significatif pour la
couverture des besoins du Sénégal en fonio. A lomgetele fonio du Sénégal doit pouvoir
étre vendu dans la sous région et dans des destinatinaschés ouverts.

De réelles opportunités d’affaires sur le marché 8export

Le fonio bénéficie d’'une forte demande & I'exporé@wune valeur ajoutée trés intéressante.
Ce marché reste non satisfait car la demande étantimueea I'offre. Pourtant, le Sénégal
dispose de nombreux atouts pour conquérir le mavoh& qualité de ses produits et son
dynamisme dans les circuits de distribution des prodgitsalimentaires.

Un intérét particulier pour le secteur de la transbrmation

Le secteur de la transformation pourrait connaitre un Qoalitatif avec une réelle
augmentation de la production. Aussi, la disponibilité fdnio sur le marché doit étre
garantie durant toute 'année a des prix compétitifda Geippose que les contraintes
spécifiques pour la filiere au fonio soit levées dems ensemble. En effet, en dehors des
mutations que nécessite la production, les opérations@ustes restent déterminantes pour
la production d’un fonio transformé de qualité.

Enfin, la transformation du fonio pourrait augurer dawenir certain si une politique ardue de
promotion et de communication autour de cette céréadtecégagée.

De réelles perspectives de création de revenus pdas femmes

Le fonio est une culture traditionnellement développée parfémmes. Ces derniéres
pourraient développer d’importantes activités entrepmiades autour du fonio afin de se
positionner non seulement sur la production maissiasar la commercialisation par
conséquent sur tout le long de la filiere. Par ailleussfdenmes occupent exclusivement le
secteur de la transformation du fonio. La quasi-tétales emplois et des revenus générés
reviennent aux femmes, ce qui participe fortement adgeption ou a la reconquéte de leur
pouvoir d’achat et de leur dignité.

L’émergence et la consolidation dun leadership fémin dans le secteur de
I'agroalimentaire

Le développement des micros entreprises de transfomdi fonio, essentiellement occupée
par les femmes, offre un espace d'apprentissage, rdatian, de renforcement des
compétences et de perfectionnement. Cette constructiosoiepar I'environnement des

affaires produit de nouveaux leaders féminins aux é&emees aveérees.

Le fonio : un véhicule culturel a sauvegarder
La promotion du fonio découle avant tout du partage durde vie a travers la valorisation
des savoirs faire locaux mais aussi de partage éeteéts d’'une culture. Le fonio véhicule

beaucoup de croyances et symboles. Aujourd’hugsile un lien culturel qui unit la diaspora
ouest africaine.

Page | 16



Des caractéristiques particulieres intégrant le foio dans les aliments du futur

De nombreuses vertus sont associées au fonio, notdamsaecapacité a se substituer au riz
pour les diabétiques ou dans son utilisation par lasopees obéses pour des cures
d’amaigrissement. Cette « médication» pour les diabétigerit liée a sa richesse en fibres
notamment en cellulose qui aiderait & amélioreokgréle du diabéte par :

e un ralentissement de I'absorption de glucides ;

e des modifications dans la sécrétion d’hormones gastestinales favorisant, entre
autres, la tolérance au glucose ;

« une baisse de la glycémie a jdun

La relance du fonio s’inscrit en droite ligne des ptions gouvernementales

Dans le cadre de la politique gouvernementale de @iomdes filieres d’exportation non
traditionnelles, le fonio dispose d’une place de chBeu connu des citadins sénégalais, il ne
se positionne principalement que sur le marché ethi@idiegportation.

Dans le cadre de sa promotion, le fonio a une imagecarsstruire et des services nouvéaux
a proposer.

Méthodologie

La nature de cette étude a nécessité une entrée mukbipdela production, le traitement et
'analyse des données.

Collecte de données
Revue bibliographique

Cette étape a permis de passer en revue l'ensemble declanentation existante et
accessible sur le fonio en rapport avec les termeséfigence (TDR) de I'étude. Des
publications, données statistiques, études, rappatgjues de données ont été consultés et
servent de référence.

Enquétes auprés des différentes catégories d’acteie la chaine de valeurs du fonio

Cette étape a permis de s'imprégner des différenteérienges par la capitalisation de
situations vécues, des échanges avec les actewilitré fonio.
Elle s’est déroulée en deux étapes de collectes d’iftions aupres:

e de représentants des institutions publiques (Servicerididtgre, DRDR/SRDR,
ANCAR, CADL, ISRA, ITA) et privées (ONG, Associations,égeaux, experts,
observateurs avertis tels que les techniciens, lestehes; etc.),

® D'aprés J.Kerho cité par Touré. O.T et Diaham Brgri994), Etude préliminaire pour la mise en ptioa
programme de recherche-action sur le fonio aveGABS, West Africa Rural Fondation, 39 p.

® Son positionnement sur le marché serait d’autaistiptéressant quand la recherche se serait déésrsur la
relation fonio-diabéte, fonio obésité.
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e des acteurs de la filiere fonio, notamment, les praaust les commercgants détaillants
et grossistes, les transformateurs, les distributeunsatahé local et les exportateurs;
etc.)

Ce travail de collecte de données a été réalisé aveaul'aigpMonsieur Ousmane Baldé
consultant recruté par le Programme USAID/CE.

Techniques d’enquétes mises en ceuvre

Des enquétes quantitatives et qualitatives ont été mergedlefement, afin d’arriver a la
construction d’'une base de données offrant une valsiiéntifique du travail attendu.
Plusieurs outils ont été utilisés.

Outils d’enquétes
Cing principaux outils ont été utilisés. Il s’agit notammaat(d’):

e questionnaires (un destiné aux producteurs et un awreoaumercants),

e une matrice de diagnostic environnemental qui allie dola le SWOT et des
recommandations ciblées,

e entretiens semi structurés, des focus group ou assesnbiageoises qui ont été
menés avec I'ensemble des autres acteurs,

e une matrice de priorisation qui permet de donner urgapsr les lignes directrices de
la feuille de route a suivre,

< une illustration imagée du texte d’'une part par des pharisss au cours et en dehors

de cette mission et d’autre pade photos tirées d’autres publications sur le fonio.
Traitement et analyse des données

Le traitement et l'analyse des données ont été faits ooatemment. Les données
quantitatives ont été travaillées sur le tableur Excel epemhis I'élaboration de graphiques,
courbes, histogrammes et de tableaux de données. dresat qualitatives ont permis
d’abord de comprendre, ensuite d’éclairer les domrgeantitatives. Des diagrammes et
figures ont été mis a profit a coté des photos pauilitéa la compréhension du texte.

Difficultés rencontrées au cours de I'étude

Les difficultés sont liées fondamentalement a la péridusEsie pour mener les enquétes.
D’abord, le premier moment choisi correspond juste finlae la saison des pluies. De ce
fait , certaines zones restaient encore difficilement ssiioies (le plateau de Dindéfelo, le
pays bassari ; etc.). La deuxiéme difficulté est la cdémde entre I'étude et la période des
récoltes et non de la commercialisation du fonio. Enfim existé durant cette période le
blocus des produits agricoles guinéens au-dela diecseieres, et étant en période de récolte,
les producteurs sénégalais ne pouvaient pas mettrke snarché leurs produits. Aussi, le
conditionnement a posé probléme.
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|. Présentation de la filiere fonio

1.1. Généralités sur la filiere fonio

Le fonio ou l'especeDigitaria exilis est une des céréales traditionnelles les plus vielles
d’Afrique de I'Ouest. Il serait originaire d’Egypte pocertains alors que pour d’autres la
culture du fonio aurait pris naissance « sur les cowfinSud Sahara, en Afrique centrale ».
Chez les dogons du Mali, le grain du fonio appelé «Poonstitue-le « germe du monde ».
Portéres (1955). Ibn Batouta signale sa présence adaSdiMali) dés le XIV™ siécle.
Appelé «fofifio » en Pular, «funde» en Soussoupnikéoulen», ou findi en
Malinké, « fufiang » en Bassari, le fonio est une céréidlénaire aux vertus multiples.

Le fonio est de la famille des graminées, de la tribupdesceae, du genfigitaria et de
'especeDigitaria exilis. On retrouve plusieurs variétés de fonio répartieseela zone
humide et la zone sahélienne. Il est cultivé sur umeldallant du Sénégal au Tchad sur une
superficie estimée a 380 000 ha pour une productiemvion 250.000 T avec un rendement
moyen de 660 kg/ha. L’espéce cultivée au Sénégal, gnbdies plateaux du Fouta Djallon
(moyenne Guinée) et du pays Kissi (Guinée foresti&ly.s’est vite répandue au Sénégal
(Régions naturelles de la Casamance, et du Sénégatdrienen Gambie a la faveur des
migrations de quelques peuplades comme les Kogretgles Peulh bowé (Fofana.E. B:
1990).

La République de Guinée est le premier producteur fabdd fonio. Au Fouta guinéen, le
fonio a une forte représentation identitaire. Le fonid @snt tout l'aliment de base
traditionnel de la population du Fouta Djallon. |l ctilme sa principale référence alimentaire
a partir de la quelle elle construit une partie de sarvisu monde. Aprés une période de forte
concurrence exercée par le riz ces deux dernierendiés, le fonio tente de reconquérir sa
place en s’invitant dans les menus urbains. |l estrdevalors, la céréale des fétes et des
grandes céréemonies méme chez les non originaires da.fE@ufonio est également associé a
certaines pratiques mystiques chez beaucoup de pomslatont les Bassari, les Kognagui
(Sénégal) du Paja (Guinée Bissau), les Peulh du FGutiaée Conakry) ; etc.

Au Sénégal, le fonio est resté a la fois une culturdis®eade quelques minorités ethniques.
La zone d’extension de la culture du fonio correspaadiqulierement aux départements de
Tambacounda, de Kédougou, de Sédhiou, de Kolda ®¥liegara, au Sud et de Kaffrine
(zone Koungheul) au centre ouest. Elle reste partoat auiture des groupes ethniques
minoritaires du pays : bassari, jallonkés, tendan&ggi des mandingues.

Insuffisamment pris en compte dans les programmesliijpes de développement, le fonio
est toujours resté le parent pauvre des initiativescdrapagnement de I'Etat. La localisation
zonale et ethnique de sa production, accompagnéeen@sments faibles, de la délicatesse
de sa récolte, de la pénibilité du travail post-rédtdtdattage, le décorticage, le lavage), des
opérations les plus difficiles affectées aux femmes, lomgtemps ralenti la promotion
nationale de la culture du fonio.

Malgré cet état de fait, le fonio reste fort appréciéodis ses consommateurs pour sa finesse,

sa douceur, son godt, sa digestibilité de méme quesesugualités gustatives, nutritionnelles,
thérapeutiques.
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Au regard des mutations profondes, le fonio se posig comme culture alternative. Il est a
la fois bon & manger et excellent pour le régime alimien (GOITA : 1995) et bénéficie
d’'un prix trés rémunérateur. Sur le marché, les mabgegficiaires évoluent en fonction du
degré de transformation, de finition et des marchu&Esallet export).

Par ailleurs, le fonio devient un vecteur cultureEemope et aux USA d’autant plus que, non
seulement, il sert de lien entre la diaspora africaineseté&gons d’origine, mais restitue et
propose en méme temps aux autres peuples la divéesiés offres.

Ainsi, par le bais de la diaspora ouest africainestesétés de promotion de I'agriculture
biologiqué, les exportateurs africathsappuyés par des ONE& des programmes de
recherch&', des projet€ sont entrain de promouvoir et de développer aupes d
consommateurs européens et américains le produitakehén existe, mais il est peu connu. Il
reste pour l'instant un marché de niche, I'objectif étdmtle rendre visible, concurrentiel et
mieux approvisionné.

Ainsi, depuis quelques années, le fonio suscite uméinggarticulier chez les acteurs non
étatiques pour la plupart. De nombreux ateliers et reres ont été consacrés a des réflexions
nationale¥® régionale¥* sur le développement de la culttiret de la commercialisation du
fonio'®. Des programmes de recherches pluridisciplintires impliquant plusieurs pays
des ONG de développemé&hse sont investis dans plusieurs initiatives pour tergetahner

au fonio une nouvelle dynamique économique.

[.2. La culture du fonio au Sénégal

1.2.1.Les zones de production

La carte de production du fonio correspond particeitieent aux régions de Tambacounda, de
Kédougou, de Sédhiou, de Kolda au Sud et de Kaffdgaeq Koungheul) au centre ouest. Le
fonio reste partout une culture des groupes ethnigeeadéns représentés du pays : peulh du
Fouta, bassari, jallonkés, tenda, kognagui (Kédougmiga, Vélingara, Koungheul), des
mandingues (Sédhiou, Tambacounda).

" CMDT/DTDR de Kouthiala; République de Guinée 1995

8 Gaia Bio Solidaire/Orange bleue, Racines, Biodtthble en France

® MPE agroalimentaires

10 Enda Graf Sahel, Enda Pronat, Veco Sénégal

1 CFC, Inco fonio,

12\Wula Nafa, PAOA, Croissance économique/USAID

12 Atelier sur la Valorisation du FONIO « FONIO PLWScoorganisé en avril 1999 a Kolda par Enda Gtde é5RET, Atlelier Enda
Graf/Gadec a Makacolibantang sur la Relance diééeeffonio, en 2002 ; etc.

4 Atelier conjointement organisé par I'Institut Imational des Ressources Phytogénitiques (IPGRI)netitut d’Economie Rurale (IER)
du Mali au Centre Régional d’Energie Solaire (CRES&)Badalabougou, Bamako, Mali du 19 au 22 Noverabes

15 Ndiaye. J.L. (2004), La consommation urbaine d'eéeéale traditionnelle en Afrique de I'ouest :ftmio. Cahiers d'études et de
recherches francophones/ Agricultures. L’Alimemtatdes villes. Volume 13, Numéro 1, Janvier-Févierl25-128

16 Atelier sur le Développement de la filiere FONI@Ng la zone de Koungheul en mars 2002

7 Projet CFC (2001-2003)

Projet FONIO (2006-2008)

18 Ces programmes sous régionaux ont concerné plegieys, Guinée Conakry, Burkina Faso, Mali, Séhdgrance, Belgique, Hollande ;
etc.

1% Enda Graf Sahel, Enda Pronat, Veco Sénégal,érédal) Afrique Verte (au Mali), Dynafiv (en Guin€enakry)
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Carte 1. Zones de production du fonio au Sénégal

Bien quepoussant sur presque tous les sols (sauf hydromores), sous des pluviométries
variant des hysohétes 200 a 1500 mre fonio reste confiné au Sud. Il reste presqulimzo
des autres ethnies. Pourtant le fonio ressemble actgaude millets sauvages qui,
traditionnellement, étaient cueillis et consommés au Nardays. Mais il n’en demeure pas
moins que la limite de la culture du fonio reste localisgée sud de l'axe Kaffrine
Tambacounda. Le fonio se singularise par son confineteeritorial, son ethnicité. 1l n'est
principalement cultivé que par les minorités ethniques.

1.2.2. Les variétés cultivées

Le fonio blanc principale espéce connue en Afriqaecidentale

Deux espéces de fonio sont principalement cultivéesfague occidentale : le fonio blanc

(Digitaria exilis) et le fonio noir Digitaria iburua). Au Sénégal c’est le fonio blanc qui est
cultivé. C'est un matériel génétique essentiellement compbegpéces locales. On y
distingue plusieurs variétés .Quatre parmi elles somllesreprésentées.

Tableau 1 : Caractéristiques des variétés de foniivées au Sénégal

Variétés Nom peulh Nom Caractéristiques
mandingue

1 Yawko Conso/momo Extra-précoce avec cycle véfémb0 a 75 jours

2 Mora Dibong Hative : 90 jours

3 Rane Findiba Semi-tardive : cycle intermédialé & 120 jours

4 Maoko Tardive cycle végétatif long 150 joursiigsaplus gros
et plus lourd. A tendance a disparaitre dans & zi@
Kolda

Au Sénégal, quatre variétés a cycles étagés sont ussr@pandues dans le pays. Mais,
aujourd’hui deux a trois variétés restent les plus cultiveesfonio extra précoce appelé
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«yaoko» en peulh ou«conso» ou «momo» en mandingue (60 a 70 jours) est
essentiellement cultivé pour faire face a la souduneeftet, le fonio a été pendant longtemps
considéré comme une culture de soudure. aoko» est une variété stratégique chez les
producteurs. Elle marit trés tot, en général en fin aditcceur de la soudure). Cette période
correspond, non seulement, au moment ou les grestiatvides mais aussi au moment ou les
paysans sont confrontés a la fois a une forte intensitéadail et une extréme fragilité due
aux épidémies de paludisme qui sévissent pendant cettedgde I'hivernage.

Quant aux variétés hatives (« mora » en pulaar et «diben mandingue) et semi tardives
(rane ou findiba), elles sont cultivées essentiellémenr 'autoconsommation des ménages
en alternance aux autres céréales (mais, mil, riz) petelaeste de 'année. Les populations
reconnaissent & chaque variété de fonio des quaditésipieres en matiére de production, de
godQt, de couleur et de comportement & la cuisson.

Une menace sérieuse sur les variétés a cyclesfardi

De maniére générale, la variété tardivan@oko») n’est plus cultivée. Elle tend méme a

disparaitre dans certaines zones. Cela résulte printipatale la concurrence qu’exercent les
autres cultures a cycle long mais surtout du choixépgir les variétés mieux adaptées pour la
soudure.

La préférence accordée aux variétés précoces d@intel’ au maximum la concurrence entre
les cultures a conduit a la disparition progressiveeattaines especes dans certaines parties
du pays. C’est ainsi que, dans le département de SédfEdajnes variétés telles que les
variétés a cycles semi tardifs et tardifs ont disparaedins villages. Le renouvellement se
fait & partir d’autres villages restés encore attachés aariétés.

Des variétés traditionnelles épuisées (épurées)

La culture du fonio semble se produire en vase al@ un cycle répétitif en utilisant les
mémes outils rendant moins efficace le systéme de culiaues les variétés cultivées sont
celles connues depuis des millénaires. Aucune anoéition scientifique n'a été apportée

a la semence au SénégaPourtant, la céréale a trés toét intéressé les chercheaissla
sélection variétale est restée généralement inactive lgodionio. Les mémes variétés
cultivées répétitivement sur les mémes sols avec les ntéstesques ont fini par dégénérer.
Ce qui explique la productivité extrémement faible et entiment de lassitude chez les
producteurs. Si dans le département de Sédhiou, le fogimnnu une nette régression cela
s’explique particulierement par son abandon par lesnesrmais et surtout au programme riz
dans la zone SEFA. Principales productrices du forie derniéres accordent désormais plus
de temps et de présence a leurs rizieres.

Une recherche préte & s’engager mais dépourvue dgens

Si les chercheurs sénégalais, a travers I'ISRA} goBts & conduire des programmes
semenciers afin de disposer d’un matériel végétal dee lptentialité, ils ne disposent pas
encore de moyens d’accompagnement. Le fonio est restntppauvre de la recherche
agricole. Aujourd’hui, grace a des initiatives de Iques ONG dont Enda Graf Sahel, le
génome est connu. Quelques 63 cultivars ont été receasastérisés et classés par ISRA

On en a identifié 5 variétés qui avaient un potentiexglorer sur les parcelles d’essai avant

20| es noyaux génétiques sont conservés dans deéleomg's & Dakar (Bel air) et & Kolda (CRZ).

Page | 22



de passer a une phase de sélection et d’amélioratiidtale. Malheureusement pour des
raisons de calendrier et disfonctionnement institughnBnda Graf et ISRA n'ont pas pu
continuer leur partenariat dans la recherche d’'une soludigable a la question de la
semence.

1.2.3. Pratiques culturales

Itinéraires techniques: du champ au grenier

La réussite d’'une culture dépend en grande parsig¢aedbdniques de production. Au Sénégal le
fonio est cultivé seul ou en associafbiEn rotation, le fonio suit le sorgho ou l'arachide.

Il est cultivé aussi bien sur les plateaux, les
versants que sur les plaines. Il est cultive
essentiellement sur les sols latéritiques
(département de Kédougou) et les sols
sableux (département de Tambacounda et de
Sédhiou).

Source Photo O. Guéye (2007) Association
culturale au village de Badougha (Sédhiou)

Un itinéraire technique inchangé
depuis des siecles

Toutes les techniques utilisées reste
traditionnelles. Trés peu d’intensification
a été apportée au segment de |
production.

Source : Photo O. Guéye (2007) champ de fonio a
Damboucoye (Kédougou

Préparation du sol
Le grattage superficiel du sol

De maniére générale, avant les semis le sol est grattdashéere superficielle dés les
premiéres pluies a l'aide principalement de la daba® la houe sine ou de la charrue. Ce
travail ameublit le sol, I'aére, enfouit les mauvaisesbhs, et permet de fixer les grains qui
seront semés par la suite. Exceptionnellement un gamugteut’ utilise le tracteur pour
labourer sa parcelle de fonio, ce qui lui permet delisenguer en termes de superficie
cultivée et de rendement.

21 Notamment avec le bissap
22 Gje de Hamdani (département Sedhiou)
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6FBrattage du sol en Guinée Conakr

Source : Eric Val (2006%rattage du sol au Burkina Source : Eric Val (206

Semis
Une technique ancestrale qui perdure

Aussit6t aprés le labour le fonio est semé a la volést-@-dire que les grains sont jetés au
sol selon une technique d’épandage permettant une rtorevdhomogene de la parcelle. La
semence ne subit aucun traitement préalable. Elle ggrod'un prélévement sur la récolte
précédente. Son choix se fait de deux maniéres :

e une partie de la parcelle présentant le meilleur tallagegeléeur développement
végétatif et de charge en grains au stade de la matuestioniécoltée, les bottes
obtenues sont battues et les grains conservés pour d®mp®s semences,

e une partie des grains est prélevée apres le bateadge production et conservée
dans des sacs.

Le semis précoce permet en général de passer pamge tiu désherbage. La quantité de
fonio utilisée a I'ha dépend du travail & consacrierétretien. Elle varie entre 25 et 50 Kg.
Le semis dense (35 a 50 kg) permet d’'une part, de pare
pertes dues aux oiseaux granivores et d'autre parédigre la
pression que peut exercer les herbes a la levéatQua levée,
elle s'effectue au bout de 3 a 4 jours aprés lesisseinla
floraison au bout de 50 jours.

Les semis ont lieu entre les mois de mai et juin taqdss la
récolte s’effectue entre septembre et octobre.

Source : Eric Val (2006) Projet
FONIO/UE Semis a la volée

Une expérienceentée par Sadio Keita producteur a Vélingara (Kédoumawk la réflexion
sur une possibilité de semis en ligne du fonio

Entretien de la culture

Une opération de plus en plus banalisée et qui faoipeut faire perdre plus de la moitié de
la récolte

La levée totale s’effectue entre une a deux semaieglante de fonio est trés fréle et elle ne
se différencie pas beaucoup des herbes et restopséquent trés sujet a étre colonisée par
ces derniéres.
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L’entretien de la culture se réduit a I'arrachage madeslmauvaises herbes. Pratique assez
délicate, elle exige des pratiquants avertis qui ne cdefiinpas le fonio avec les mauvaises
herbes.

Photo :Eric Val (007) Prot NI/UE (sarcage) Photo : O. Guéye (2007) dispositif de surveilladagonio
Le désherbage se fait une seule fois. Cependant, aense compte que beaucoup de
producteurs surtout dans le département de Sédhiou rdorsgent plus le temps de

désherber apreés les levées; ce qui naturellement sifilule rendement.

Jusqu’a présent le fonio ne bénéficie pas de recomatiand de fumures minérales au
Sénégal. Cependant, certains producteurs (N'Diamaldaédhiou) affirment avoir testé un
épandage d’engrais apres levée et les résultats opigé® treés satisfaisants. La tige était
grosse, le rendement au grain plus important et la tailla geaine supérieure a la moyenne.
En tout état de cause, le Projet de développement rui8l6B84/FAO/Labé drouvé« que le
fonio, semé a la norme de 30 a 40 kg/ha avec uorape 50 kg/ha de superphosphate + 25

ka/ha d’'urée, pourrait augmenter les rendement8@&a 1400 kg/ha, c'est-a-dire de 75%.

Par ailleurs, la surveillance est devenue une activiicgusomme beaucoup de temps. De
I'épiaison a la maturité le fonio est exposé a des wtmql'oiseaux, et d’autres animaux
sauvages (singes, phacocheres). Certains productewsreddaraya ont affirmé avoir délaissé
la culture a cause de ces attaques permanentes etemé&tévant fortement affecter
sérieusement la production. Le fonio est aussi victimehgailles, termites et autres suceurs
telles que les cantharides nécessitant une phytothé&mayienue. L’ennemi le plus coriace du
fonio reste laStriga hermonticaD’autres adventices tels que Degitaria ciliaris, Eleusine
indica, Dactyloctenium aegyptiuparmi d’autres herbes vivaces et pérennes se reenontr

dans les champs de fonio.

La récolte

Une des opérations a mécaniser si on compte pasdergrandes superficies

Selon la variété, le cycle complet du fonio varie entree6Q20 jours. Le fonio arrive a
maturité quand les feuilles jaunissent ou prennent laeoouliolacée, les grains du fonio
brunissent et font tomber les tiges a la verse soufetl’ebnjugué de leur poids et de la

direction du vent. Ce qui explique les différentes dioms prises selon les parties de la
parcelle.
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Source Photo : O.Guéye (2007) Parcelle de fonimaturité et & la verse Source :Photo. E.Val (20@8plte du fonio

La récolte est une opération principalement masculine np&raeles parcelles cultivées par
les femmes. Pour les grandes superficies les prodscfent souvent appel a une main
d’ceuvre d’appoint. Dans ce cas, les producteursstituent en groupes et organisent la
récolte a tour de r6le. Le propriétaire prépare & aattasion un repas le plus souvent du riz.

La récolte se fait a la faucille et dans le sens derse. Une main tient une touffe de tiges de
fonio et 'autre la coupe a l'aide de la faucille a lques centimetres du sol. Ces tiges sont
posées a terre avant d'étre rassemblées par la suitettes ou gerbes et attachées a I'aide de
feuilles de palmiers, écorces ou autres. Ces gerlneestveposées sous formes de meules sur
des plateformes construites (dans les champs ou aisanpa I'aide de branchages sur une
hauteur de 50-70 cm du sol.

Le séchage

Le principal role de la plate forme est de séchewfaof de le protéger contre la pluie et
autres formes de désagréments. Ainsi, les différertdseg sont disposées de facon a ce que
les graines pendent vers le bas et les tiges vers lddissdnt 'eau traverser facilement. Le
fonio est séché pendant plusieurs semaines. Le sédwigane opération clé dans la
conservation du fonio. Un fonio mal séché pourri edpene grande partie des grains au
battage. C’est pour cette raison que le décorticage do fiomide nécessite tout d’abord un
séchage au soleil ou un grillage a sec. Selon certaimugisurs le grillage permet de
conserver le fonio pendant au moins 7 années sammaisque. Mais trés souvent a la

cuisson le couscous tire vers la couleur rouge et leegijparfois un peu amer.

. Y ‘ o S
hotos O. Gueéye (2007) Transport et sgeladomicile du fonio & Badougha (Sédhiou)
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Le battage
Dans une perspective de production industriellbddage est a mécaniser

Elle ne s’effectue que quand le fonio est sec. Elle atisé& soit au champ, soit a la maison.
Une aire de battage est aménagée a cet effet. Elle diiotraellement recouverte d'un
mélange d’argile (terre battue) et de bouses de vaahesla rendre compacte et solide. De
plus en plus, les populations utilisent le ciment pououedr les aires de battage ou étalent a
méme le sol des nattes ou des béaches industrielles diotraelles. Les gerbes séchées sont
étalées sur l'aire de battage préparée a cet effet edliides pour assouplir les tiges et les
rachis. Le battage se fait alors en groupe a l'aideadens (hommes) ou de piétinement plus
connue sous le nom de foulage (femmes). Chez cestaithnies telles que les Kognagui le
battage se fait la nuit, offrant 'occasion de féte etati®uvailles pour chanter et danser.

La forte main d’ceuvre que requiert cette opération esgevent la mobilisation des
groupements de femmes organisées pour une prestationaljere. Le colt dépend du
nombre de personnes. |l varie de 8 000 a 15 000 R&kew un groupe de 20 a 30 femmes. Le
petit déjeuner et le déjeuner sont aussi servis par lei@taipe.

Le vannage

C'est la séparation des grains d’avec la paille. Ebéfectue a I'aide de paniers et calebasses
en jouant sur la direction du vent. La grande paille estpérée manuellement, le reste est
tiré au vent puis un tamisage permet de laisser pa&ssgrdins immatures.

Le stockage

Le stockage du fonio peut se faire sur plusieurs ésrnsoit sous forme de gerbes, soit sous
forme grains qu’ils soient bruts ou décortiqués. Lekstge nécessite un fonio sec et conserve
dans un endroit sec dépourvu de toute forme d’humitlifgeut rester longtemps tout en
gardant son pouvoir germinatif. Il n'en demeure pagsque plus il reste longtemps, plus
ses qualités gustatives ne sont entamées.
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I.3. Superficies cultivées, productions et rendemés du fonio au Sénégal

1.3.1. Les superficies cultivées

Une culture peu étendue et essentiellement expéogér des micros parcelles

La superficie cultivée en fonio reste encore faible dansays. Durant la campagne 2006-
2007, elle n’a été que de 1450 ha. Le fonio est plescutiure individuelle que familiale. La
superficie cultivée par producteur est ainsi trés faitlse fait sur des parcelles de tres petites
tailles. Elle tourne entre 0, 30 et 0,45 ha selonneges. Elles se situent entre 0,12 ha & 0,75
ha pour les petites exploitations, entre 1 a 2 ha lesuexploitations moyennes a partir de 3
ha et plus on peut considérer déja que ce sont de grampkstations. Celles-ci sont en
nombre trés limité. On a recensé environ 4 exploftautsitivant plus de 3 ha (entre 4 &4 6
ha).

Les femmes sont les principales productrices daid

Le fonio est une culture de femmes. Elles restent ntaj@s dans la production mais ne
cultivent que de tres petites superficies. Ces femmes aultdes parcelles de trés petites
tailles de l'ordre de 0,12 & 0,5 ffaElles cultivent le fonio a c6té d'autres spéculations
comme le riz, le mais, l'arachide, etc. Quant aux hemmles superficies varient
généralement entre 0,25 et 3 ha. Les parcelles attéighatépassant 3 ha font exception.
Méme au sein de la Fédération Niani WAllgui regroupe plus de 1100 productétirst
bénéficiant d’un contrat de productfdn seuls 36 ha de fonio ont été cultivés durant la
campagne 2006-206%7

Au sein de la fédération la superficie
moyenne d’une parcelle de fonio est de 0,3
ha. Les plus grandes parcelles ne dépassent
pas 1 ha. Jusqu'a une période récente
l'ensemble de cette production était
autoconsommée mais depuis quelques
années avec le positionnement du fonio
comme culture de rente, les femmes, a cbté
des hommes, commencent a vendre une
partie plus importante de leurs productions.

M}iﬁ\

IR S
2007) Productricesagtdiormatrices

Source : Photos O. Guéye
de fonioMadina Findifeto

(

% Abdoul Aziz Aidara, village de Hamdani (SédhioDjmar Diallo village de Dandé (Kédougou), Tamboudian

Samoura du village de Damboucoye (Kédougou)

24 Ce sont des estimations & partir de dire d’actetipmrfois contrdlé sur le terrain. En effet lasqelles de céréales ne font pas en général
I'objet de mesure. C’est pour cette raison queogparfious avons été obligé nous méme d’effectuetedgrs afin de contrdler le degré de
fiabilité des approximations relevées aupres de=uas

25011 le marché était garanti a I'époque de la cottisdisation avec la Société Gaia Bio Solidaire

26 producteurs de coton, fonio et de sésame

" La Société Gaia Bio Solidaire attendait 30 T

28 pendant cette campagne 6 unions sur les 13 cotipau fonio.
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1.3.2. Productions et Rendements du fonio

Une culture en chute libre dans la région de Kolda

L'analyse de données chiffrées s’avere un peu déficompte tenu de la fiabilité des
statistiques disponibles. Toutefois un constat majeur sggisé en croisant ces données et
celles de nos enquétes de méme que celles de la lite2gatumoins sur les grandes tendances.
La production du fonio est, non seulement, trés irréguBél'intérieur du pays mais aussi sa
tendance globale est a la baisse. Les données Wéficimontrent que malgré les efforts
fournis ¢a et 1a, les superficies et les productions soiiaisse constantes dans les principales
régions productrices. Les rendements suivent le métheney lls sont 11 années sur 12 en
dessous de 600 kg/ha. Le recul du fonio dans dépamtede Sédhiou constitue un fait
notoire. Cette baisse s’est maintenue a travers le tetigmoigne du délaissement du fonio
par ses principaux producteurs. Cette situation étaitt@eptible au milieu des années 80
et 90.

La région de Kolda présente une variabilité trés fonme'année a l'autre. Cette situation a
été provoquée par une peériode de doute des produdteersaux mutations survenues dans
les stratégiques de la politique agricole nationalemPaelles-la la nouvelle politique
agricole (NPA), le désengagement de I'Etat, les variatgaisonnieres des performances du
coton et de 'arachide.

L’année 1993/1994 reste une date importante pourddugtion de fonio : en effet c’est
durant cette année qu’une réponse a son décortieagét de voir le jour grace a la machine
a décortiquer le fonio inventée par un enseignant cherche Lycée Technique Maurice
Delafosse Mr Sanoussi Diakité. Mais si cette donnéeresauancée importante, elle n'a pas
changé pour autant la dynamique globale.

Evolution de la superficie et de la production de f ~ onio dans la région de Kolda ces 10 derniéres année s
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Les superficies en fonio sont en chute libre depuisdin@ine d’années dans la région de
Kolda entrainant par conséquent la chute des produatiansée en année. Cette situation
s’explique en grande partie par le recul de la prodoat@ans les 3 départements. Depuis 10
ans les superficies cultivées font moins de 400 ha tardépartement de Kolda et ne

dépassent pas 200 ha dans le département de Vélingard. derniéres années témoignent
encore plus de la difficulté & relancer la productiomsdaes deux départements. Les
superficies emblavées subissent une nouvelle baissntdcette période. Elles tombent &
moins de 200 ha dans le Kolda et a moins de 100 raldarelingara. Cette méme tendance

est observée dans le département de Sédhiou.

Depuis le début des années 2000, les superficieséragtivnt connu une chute spectaculaire.
Elles se situent a moins de 900 ha par an sur lesriedes années alors qu’elles se sont
maintenues entre 2000 et 3500 ha/an pendant les 5 aguiekess ont précédées. Ainsi le
département de Sédhiou, principale locomotive de laonéde Kolda n’enregistre que des
contre performances successives durant cette périoden’&ttive plus a produire 500 T par
an. Malgré les efforts consentis par le Projet Wula NiSAID, notamment dans certaines
zones reconnues traditionnellement comme de granaehigirices de fonio la reprise a
grande échelle de la production n'a pas pu étre réalisée

La région de Tambacounda : la production baisse danle département de Tamba mais
connait une hausse qui se maintient dans le dépamient de Kédougou

Dans cette région, le fonio est cultivé principalement demsliépartements de Tambacounda
et de Kédougou. Le département de Bakel ne produibypgsie tres du fonio. Les statistiques
nationales ne le couvrent pas. L'essentiel de laymtioh est récoltée dans le département de
Kédougou. Si les superficies cultivées présentent umdatee en baisse continue dans le
département de Tambacounda durant ces 10 derniém@ssanihn’en est pas de méme pour le
département de Kédougou (au moins pour les 7 derni@neges). Plusieurs facteurs
'expliquent.

Séchoir du GIE Koba Club

En effet, le département de Kédougou abrite une des
Pme de transformation de fonio, en l'occurrence
Koba Club qui a joué un réle considérable dans la
reconstruction de I'image du fonio ces 10 derniéres
années. Avec la présentation du fonio sous une
nouvelle forme (précuit), l'affichage d'un label
(fonio du Niokolo), 'mplication des femmes dans la
commercialisation des produits de transformation
primaire et secondaire (blanchi non lavé, précuit), la
demande de plus en plus importante de fonio
transformé, un déclic sur la filiere a été crée.

Cette tendance s’est renforcée a travers son utilisgtar des institutions publiques et
privées comme vitrine, en termes de promotion des A@Bur les femmes et d’innovations
dans la valorisation de produits locaux traditionnlalfitte contre la pauvreté, et 'emploi des
femmes Mais cette tendance s’est le plus illustrée a partir darfigpagne 2002-2003, année

29 Activités génératrices de revenus
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pendant laquelle les superficies aussi bien que leduptions sont passées du simple au
double pour se maintenir depuis lors en hausse centians le département de Kédougou.

Graphe 3

Evolution des superficies, productions et rendement s du fonio dans la région de Tamba depuis 2000
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Cette reprise constatée peut étre mise a I'actif du Prdjgs Nafa/USAID qui, a travers ses
réseaux locaux de producteurs est arrivé & remobijeelques grands producteurs a la
découverte de nouveaux marchés a travers la cultluréonio. Ainsi, dans les zones de
Dindéfélo, de Salémata, la production a augmenté. Maigerouveau du fonio dans cette
région résulte aussi en bonne partie de I'effort dédération paysanne Yakaar Niani Wulli.
Cette derniére avait noué un contrat d’exclusivité aveolciété Gaia Bio solidaire pour la
production de fonio. Ce partenariat a insufflé une pi&seonscience chez les producteurs de
leur capacité a répondre aux besoins du marché qstijuses exigences. Cette organisation
faitiere”® a pu produire pendant 3 & 4 derniéres années mamelide tonnes en moyenne par

an.

Il faut noter, cependant, que cette augmentation deduptions est & mettre en paralléle
essentiellement avec I'extension des superficiesost diune quelconque évolution des
rendements. En fait, les rendements n'ont pas génénatléhuelué durant cette période. lls
sont restés autour de la moyenne et méme parfois enudd5sL'évolution des productions
est plus liée & 'augmentation du nombre de petits preduegu’a I'extension des superficies
par producteuf?

Les efforts consentis pour booster la production ont@téentrés essentiellement d’une part,
au niveau de l'allégement d’une des activités post réclelteslus contraignantes a savoir le
décorticage, d’autre part, a la construction, a la siffia de I'information commerciale par la

%0 Fédération Niani Wulli

31 Cela a été le cas en 2004-2005 ot la product@ihd@environ 480 T avec un rendement moyen d’emvi400 kg/ha.

32| est vrai dans le Dindéfelo que les superficiaproducteur ont augmenté (par exemple & Dandi&)aiest beaucoup plus les petites
superficies qui y dominent
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présentation des opportunités de marchés de Hicheet, enfin, & la mise en
relation/facilitations entre acteurs (producteurs, foangateurs, commergants).

La production nationale faible et irréguliére

La production nationale de fonio reste faible, irrégul@reariable d’'une année a l'autre. Elle
suit une évolution en dents de scie. Depuis le débutrdeea 2000, elle n’a pas franchi la
barre des 1500 Tonnes. Elle est restée autour deTkd@es. La campagne 2006-2007 a été
encore une des plus catastrophiques. Sur une supedicid50 ha, la production n'a été que
de 900 Tonnes dont 20 % récoltés dans la région ddakKet 80 % dans la région de
Tambacounda avec un rendement moyen de 620 kg/ede €ampagne annonce un
renversement de la tendance productive.

Evolution de la production du fonio au Sénégal dura nt les années 2000

1400

1200

1000

800

m o Tmas —— Kolda
-7 I~ - Y | — # — Tambacounda
g S.. -7 Total

600 e ~.. _
L -
—/
L S o7
'~
400 = =
S e
~. .-
‘m \/ \
200

2000-2001 2001-2002 2002-2003 2003-2004 2004-2005 2005-2006 2006-2007
0.Gueye, Source: DRDR Tamba et Koda

Graphe 4

Malgré les efforts consentis par les différents pantessstratégiques de la filiere fonio, la
situation ne semble guére s’améliorer de maniére gknér

L'expérience de la Fédération Yakaar Niani Wulli

La Fédération Yaakar Niani Wuli est un regroupement #&sunions d’organisations
paysannes du département de Tambacounda. Elle éstgiane étude d’échange organisée
par Enda Pronat & Fandéne (région de Thies) avec cofjedif la réduction de l'utilisation
des produits chimiques dans I'agriculture, notammentesooton. C’est cette perspective qui
a fait introduire la culture du coton biologique quiégentait 'avantage d’un prix plus
rémunérateur (221 FCFA et 250 en 2006) que le coton ntameel (185 FCFA et 195 en
2005) avec en plus une baisse des charges de fimd(rooins d’intrants).

C’est dans une perspective de diversification agricdlaugmentation des revenus des
paysans que la fédération a réintroduit la culture diofquoi avait été presque abandonnée

33 Compte tenu de la forte valeur ajoutée dont béiséfile fonio.
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dans la zone en dehors quelques Kognagui, Mandingetes qui réalisaient de faibles
productions essentiellement autoconsommeées.

La culture du fonio a été expérimentée en 2000 avex dmblavés dans le village de Katob.
Le rendement était satisfaisant mais la fédération étaitrardee a la question de la
commercialisation de la production obtenue. C'est aigge la Société Gaia Bio
Solidaire/Orange Bleue proposa l'achat de I'ensembldadproduction avec un contrat de
campagne. Le fonio produit par la fédération devaittéaresformé & Koussaridmvant d’étre
exporté en France. L’entreprise avait comme autretagarie recrutement des femmes de la
zone comme employées dans l'unité de transformati@heureusement, aucune des parties
contractantes ne fut satisfaite du partenariat.

Les producteurs estiment que les termes du contrat n&snétg respectés par la Société, car
la commercialisation du fonio a connu des lenteurs0&%22006, année pendant laquelle 13
T ont été produités. Cette lenteur a coincidé avec la mauvaise commerdatisale
'arachide et les paysans étaient obligés de vendreparte de leur fonio sur le marché
paralléle avec un prix plus rémunérateur. En 2006-220Froduction a atteint 10°% tandis
que le prévisionnel 2007-2008 est de 7 T. Il faytecelant préciser que la Société Gaia Bio
Solidaire n’a pas renouvelé son contrat avec la fédérati s’est installée au Burkina Faso a
Numa.

Grace a la coopération allemande, la fédération a montérepre entreprise de
transformation de fonio. Cependant, elle reste confrantéee connaissance du marché. Elle
reconduit le méme type de produit fabriqué par Gaiesale dernier (fonio complet ou étuve)
répond beaucoup plus a une demande des consommeateapgens qu’africains.

l.4. Actions menées par les institutions d’appui tede recherche sur la filiere
fonio

1.4.1. Institutions d’appui

1.4.1.1. Enda Graf Sahel : un processus bien encé#@ mais encore inachevé

ENDA GRAF SAHEL s’est beaucoup investi dans la retade la filiére fonio au Sénégal et
ceci dés le milieu des années 1990. D’abord il asi@uexhumer le fonio du fond de I'oubli
dans lequel il avait été relégué a travers un travaitdmmunication visant a redorer le
blason de la céréale. Ensuite, ENDA GRAF a tenté deeelevniveau de production en
essayant de lever une des contraintes majeures, & $awbécorticage, en travaillant sur
laval de la filiere avec la mise en place d'unités desfiamation (Kédougou, Kolda,
Maka/kolibantang, Koungheul) équipées de décortiquekiSsmoussi » et la capacitation des
groupements de femmes par des formations et I'organisdis visites d’expériences au Mali
et au Burkina Faso.

Enfin, il s’est réorienté par la suite dans la rechedghproductivité par la mise en route de la
recherche sur 'amélioration variétale en collaboratioec I'ISRA tout en distribuant des

34 Avec le recrutement des femmes comme employées|taité de transformation.

35 Pour un contrat initial de livraison de 30 T

36 Cette production concerne environ 1100 producteerensés durant cette campagne couvrant enviramibBis réparties en 70 villages.
Les emblavures pendant cette année étaient dea3@6 boton bio, 56 ha de sésame et 36 ha de fonio.
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semences aux producteurs a travers 'ANCAR pour fsgpte maintient de la culture et la
prise de conscience de la plus value de la céréale.

Ces différents appuis se sont faits le plus souvergc da mobilisation de plusieurs
partenaire¥. A titre d’exemple, ENDA GRAF et le GADEC ont signé Rimtocole d’accord
en 2000 dans le cadre d’'un partenariat ayant compeetdbda promotion du fonio a travers
sa relance dans la zone de Maka/kolibantang, zon¢idratlle de production du fonio (zone
habitée par les manding) : onze (11) villages ont étdtifiés®®. Le GADEC avait en charge
le soutient de la production de fonio et ENDA GRAF I'appls &ransformation®®

Aujourd’hui, ENDA GRAF SAHEL participe a un programnigernational de recherche
portant sur ¢ Amélioration de la qualité et de la compétitivics fonio en Afriqgue de
I'Ouest» et coordonné par le CIRAD.

[.4.1.2. Enda Pronat : une expérience a méditer

Il s’est illustré dans le renforcement des capacitésdetération Yakaar Niani Wouli qui
s’est positionnée aujourd’hui dans la culture, la tamsétion et la commercialisation du
fonio par 'encadrement et la promotion de l'agricudturiologique. En collaboration avec
Pesticide Action Network (PAN), ENDA PRONAT a, d’aboappuyé la Fédération a la
production de coton biologique avant de s’investinsdi production de fonio a travers son
appui technique et son role de « garant » dans lee ghdrcontrat de production qui lie la
Société Gaia Bio Solidaire et la Fédération.

1.4.1.3. USAID/Wula Nafa : des efforts louables maiinsuffisants dans un contexte de
doute

Dans le cadre de son objectif spécifique No.1 le Progrard/ula Nafaa s’est lancé dans
plusieurs activités visant a relancer la production duiofet a créer les conditions du
développement d’un marché compétitif. Ces activités g6a diversifiées mais épousent une
parfaite cohérence par rapporta la :

-Production de fonio: les producteurs sont organisés en groupements |I¢GRIx puis en
grands ensembles (Réseaux zonaux), sensibilisés sapdesgunités réelles a se réapproprier
et a capter. Les femmes ont été, en outre, forméeseatiniques de fabrication du fonio
précuit.

-Transformation : Six (6) décortiqueuses ont été mises a la dispositsnproductrices et
producteur¥ afin d’encourager la production & grande échelle eotamercialisation du
fonio sous sa forme transformée. Les capacités dessnantreprises semi urbaines de
transformation de fonio ont été renforcées par des dtoms en qualifé et des visites
d’expériences dans la sous région.

%" GRET, GADEC, FODDE, ISRA, ANCAR, IPGRI

38 GADEC, Rapport annuel 2000/2001, Programme eaulpaécurité alimentaire ; Régions Diourbel, Kgldlambacounda.

39 Le GADEC a signé un protocole d’accord avec 6 gesnents de femmes de Colibantang dans 5 villagefer@mes ont emblavé 58 ha
4doe fonio répartis en 54 parcelles individuelled & en champ collectif.

“1Juin 2007, Les MPE disposent théoriquement de éssaaces sur les conditions idoines de productiom pn produit de qualité
mondialement acceptable
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- Commercialisation du fonio: une journée de concertatférréunissant les acteurs de la
filiere fonio a été organisée par Wula Nafaa. Cette @aira permis aux producteurs,
transformatrices et distributrices du fonio sénégal&shanger sur leurs capacités réelles,
leurs attentes et les opportunités de collaboration aver identification croisée des

contraintes et solutions envisageables.

Au niveau de la communication : Wula Nafa a organistcdenpagnes de promotion du fonio
avec des tests de dégustation dans les hopitaux & Dakaagicipé & Slow food en 2006 en
Italie.

Au niveau de la production et du partage de l'informatiptusieurs études ont été menées
afin de comprendre les conditions de produéfiofe comportement et les exigences du
marchédu fonio.

Malgré quelques avancées, la réalité du terrain expuimeesituation qui ne rend pas compte
des efforts et moyens consentis par le projet. Deémagiénérale, on observe une stagnation
sinon une baisse de la production de fonio au niveaonatiMéme si la production reprend
timidement dans le Kédougou ; il stagne ou recule daBgddiou. Par ailleurs, en dehors du
Gie Koba Club a Kédougou, les activités de transformation restentowosijtimides.
Toutefois ce projet aura permis de faire comprendreéfét que revét la filiere dans la
création de revenus mais également de I'exigence gitofessionnalisation des acteurs.

1.4.1.4. VECO : un nouveau chantier qui doit montre ses capacités

Veco Sénégal a mobilisé beaucoup d’énergie dansraaissancE et la promotion de la

filiere fonio*, I'étude du marché et d’acceptabilité de produits frtimnsformés avant de se
lancer récemment dans l'appui & la production qui apéééédée d’une étude diagnotic

dans la Communauté rurale de Djendé.

Toutes ces initiatives visent dans leur ensemble & preoiola relance de la production et de
la valorisation de la filiére fonio. Il faut noter cegant que la problématique est si complexe
gu'elle nécessite des actions de plus grandes emesrgmobilisant d’'importants
investissements, certes du privé mais aussi du seului.

[.4.1.5. Promotion du fonio : une opportunité donta filiére n’a pas encore tiré partie

Malgré sa place marginale dans le rang des céréalégadaises le fonio bénéficie d’un atout
considérable. Le fonio intéresse de nombreux actducdté des chercheurs, des projets, des
ONG, une presse spécialisée en agriculture s'investir gaire connaitre le fonit’

42 Juin 2007 & Kédougou

“3Diallo A.(2005), Enquéte sur les producteurs deddeaders, Programme Agriculture Gestion desoresss naturelles « Wula Nafaa »,
Rapport de stage, 21 p.

44 Group CAM Partenaires (non datée), Etude de mauhé fonio, Programme Agriculture Gestion dessoairces naturelles « Wula
Nafaa », Rapport principal , 61 pages

45 Cabinet Prestige (2006) Etude pilote sur la fditanio, Vredeseilanden (VECO), Rapport d'exécutiechnique ; 65 p

6 promotion du Fonio & Slow Food en Italie en 2008@mpagnie de producteurs et de transformatriedsrio

47 Cabinet Baobab des saveurs, (mai 2007) Etude dehéaur les produits du fonio, du sésame et danare locale (Région de Dakar)
Acceptabilité des produits transformés par les aomaateurs (Pikine)

48 VECO-Sénégal, (juin 2007 Diagnostic participakifARP) de la filiére fonio dans la Communauté rumdéeDjendé ; Rapport 48 p

49 plusieurs sites domiww.jade.sn/fonipwww.inco.fonio.cirad.com http://fonio-bio.comwww. ethiquable.com, ucodal.cote journal
AGRI publient des infos sur le fonio.
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Malheureusement, sa collaboration avec les institutiongpdia la filiere reste a parfaire afin
que le fonio puisse bénéficier du plaidoyer dont ieadin.

1.4.1.6. ANCAR : une agence au service du développent insuffisamment utilisée

L’ANCAR est un partenaire stratégique de I'ensemids thtervenants dans l'agriculture.
Cependant elle est souvent sous utilisée et reste éerdiles roles secondaires alors qu’elle
constitue une des pierres angulaires du développemienbase. L'ANCAR se positionne
comme une institution transversale qui dispose debnewmx atouts pour réussir efficacement
le travail de sensibilisation, d’exécution et de coordimetie certaines actions ciblées.

1.4.2. Institutions de recherche

1.4.2.1. ISRA

L’ISRA est reconnu dans ses actions sur le fonio gralement en rapport avec les travaux
effectués par ses chercheurs mobilisés le plus sbdaes le cadre de projets sous-régionaux.
Ces derniers ont travaillé sur plusieurs projets concereaionio. Malheureusement, leurs
ambitions n'ont jamais été satisfaites du fait des meyaauffisants dont ils disposaient.
Avec le prochain programme national fonio (en courtabi@ration), 'ISRA entend jouer un
rle leader. Toutefois, 'efficacité de son travailsega réelle que quand il y associera toutes
les compétences techniques (privées, publiques; etn)daf prendre en charge la
problématique complexe du fonio au Sénégal.

1.4.2.2. ITA

Par l'intermédiaire d’'un chercheur-stagiaire, I'l'TA appune initiative stratégique, a savoir

la production d’arguments scientifiques sur les quatitédicales du fonio en tant qu’aliment

pour les diabétiques. Ce travail qui devrait étre Bupliochainement constitue une étape
importante dans le plaidoyer du fonio. L’avenir du ssesteur est tres certainement a
chercher, en partie, a travers ces orientations straggyiui doivent établir de maniere prise
la relation fonio et diabéte.

1.4.2.3. Projet CFC/IGG (Commun Food and Commoditis/Intergouvernmental Group
on Grains)

Financé par le CFC et supervisé par la FAO, ce projeit @seme objectif général

« d’accroitre la compétitivité du fonio sur le marcheé termes de prix et de qualité, grace a
'amélioration des techniques de transformation au nivees petites entreprises ou des
groupements de femmes ». Il a nécessité la constitutiomedéquipe de recherche
internationale (IER du Mali, IRAG de la Guinée, et RSdu Burkina Faso) sous la
coordination du CIRAD. Ce projet a abouti, entre auti@esla mise au point de la
décortiqueuse GMBF (1&2) version thermique ou diest; @nception et la réalisation de
cribles rotatifs et d’'un canal de vannage. Par aillaurssatalogage des variétés a été réalisé,
la consommation du fonio a été étudiée et un livret dettescenise au point ; etc. Les
séchoirs solaire et a gaz « atesta » ont été testés.

1.4.2.4. Projet INCO-FONIO

Ce projet intitulé « Amélioration de la qualité et dectampétitivité du fonio en Afrique de
'ouest » vise principalement a mieux valoriser le fories différents workpakages (au
nombre de 6) travaillent simultanément et en étroite col&lmor sur différents
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chantiers couvrant le systétme de production du forao,tekchnologie post-récolte, la
transformation et les marchés local et d’exportation.

Les 6 workpakages (WP)

-« LeWP1 & WP2 travaillent sur une meilleure connaissance dungtaifonio (qualité
du grain blanchi et des divers produits), la table composition de certair]
nutriments, l'effet de l'intensité du procédé saiqualité nutritionnelle du fonio.

- Le WP3&WP4 s’investissent sur les petites entreprises enerdinnovations e
nouveaux produits pour analyser leurs impactsagéhération et la distribution des
revenus, la propension du consommateur a payerdesuproduits nouveaux de haute
qualité tout en étudiant le marché local et exmorsi que le potentiel et lgs
contraintes des entreprises ; etc.

+ lesWP5&WP6 s’impliquent dans I'analyse des pratiques, letfiet® sur le systéeme
production, I'adéquation entre la demande et lioffe service. lIs travaillent aussi sur
I'étude des variétés de fonio, des écotypes, decesagronomigues, économiques et
environnementaux des systemes de culture, la tektda conservation de semences,
les études expérimentales portant sur I'équiliirat-sol-eau et la modélisation des
activités qui visent a mesurer le potentiel d’as®ement de la biomasse par la mjise
en place de systemes de culture innovateurs (Datudeeprojet Inco Fonio : 2006
pp 22-23).

n

1.5. Analyse des initiatives d’appui a la filiere énio : des interventions
soufrant d’'une synergie d’actions

La problématique du fonio est trés complexe. Elle B@ppeune action de grande envergure a
entrée multiple nécessitant la mobilisation d’importantsyens humains, techniques et
financiers sur une période assez longue. Les appuik diliere fonio doivent
fondamentalement se réaliser d’amont en aval de laefil@r ayant en perspective les
questions centrales que se posent les producteurss delld'acces au marché et de la
compétitivite. Mais la compétitivité dépend aussi des meye production. Si l'acces a un
large marché est nécessaire tous les facteurs proddoiifent étre disponibles. A titre
illustratif, la disponibilité de semences certifiées estdes facteurs fondamentaux qui
déterminent la production et la professionnalisation d#sues. Mais la production de
semences exige une action inscrite dans le moyen tdrioeg-terme.

La professionnalisation du secteur ne va pas égaleseendaliser sans un investissement sur
la capacité des différents acteurs de la filiere dansnaitrise de leur environnement
technique, économique et social. Par exemple, la priscompte de la tragabilité des produits
est actuellement une donnée fondamentale dans les fadéecosnpétitivité.

Trés souvent, les interventions des ONG et des Progets Ignitées dans le temps et

s'inscrivent sur des budgets limités qui n'appellent agudes actions ciblées. Un

investissement sur le fonio doit s’orienter dans uneagbhe plus englobante inscrite plus ou
moins dans la durée en prenant en compte les différetmposantes de la filiere. Les

programmes et les projets gagneraient a étre plus pratejugmrtant des besoins réels
exprimeés par les acteurs, mais surtout, ils doipeamouvoir d’avantage les échanges et la
concertation autour des problématiques qui leur sont ecorem
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lI. Importance économique de la filiere fonio

2.1. La production mondiale de fonio

La production mondiale de fonio est trés irréguliei@ 8volution au cours des 40 derniéres
années est trés contrastéapres une forte diminution (de 180.000 T a 130.0pdurant la
décennie succédant aux indépendances (60-70), laigiimad a connu une reprise plus ou
moins réguliere durant les années 80 et 90. Elle atteigf0.000 T en 1999. Mais cette
production dépend principalement de la productioné&grime qui est passée & 120%900a

la méme période. Cependant, cette derniere a commombreuses fluctuations entre 1990-
2000. D’abord une baisse considérable sur les 5 ipremannées de la décennie et une
reprise réguliere sur les cing autres suivantes. Ompassé a 75.000 T en 1991-1992, a
66 276 T en 1992-1993, puis & 87.000 T en 1993-p994 redescendre a 82.000 T en 1994-
1995 avant de reprendre pour se stabiliser au desuB0D0T sur les années qui ont suivi
(1995 & 1998)

La concurrence exercée par le riz et la pomme de & préjudiciable au fonio. La
production oscillera de nouveau durant cette décenrd® 20ant de reprendre une courbe
réguliere a la hausse. La production passe de 18&0089 000 de 2003 a 2004 puis a
219 000 en 200% (MEF de la république de Guinée ; Juin 2006 : 35).

Par conséquent, la disponibilité mondiale de fonio dégepdncipalement du comportement
de la Guinée Conakry. En effet la production guinéeserait, sur une moyenne de 10 ans,
(1995-2005) de l'ordre de 142.000 T. Si l'on yu® les 130.000 T du reste du monde
(moyenne 1999), la production totale de fonio se sitiar272.000 T de fonio brut.

Répartition de la production mondiale de fonio
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Graphe 5

%% | a production était de 118 500 T )
1 Guinée Conakry ®, Ministére de I'Economie et dearices (juin 2006) ®3°rapport de mise en ceuvre de la Stratégie de iédube |a
pauvreté ; 91 p.
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En fait, la Guinée Conakry produit a elle seule entréa 58% de la production mondiale de
fonio. L'offre mondiale du fonio reste fortement tribiwe des variations de la production
guinéenne. A c6té de la Guiné® groducteur mondial, se positionnent trés loin deenér
2°™ position le Nigeria avec 20 a 26% de la production diale et le Mali en 3" position
avec environ 5 a 8% de la production. Le Sénégal njpeaque la 8™ place derriére le
Bénin.

2.2. Marchés du fonio

2.2.1. Offre mondiale disponible et I'offre commerialisée

Le fonio est commercialisé aprés transformation et @érgé sous forme de blanchi lavé ou
non lavé. Le rendement global des transformationsmmotnt du décorticage (décapsulage
des balles et glumelles), du blanchiment (éliminatiors ®irgerme), et du lavage- dessablage
est, en général, de 60 a 70%. Le rendement obtemsi ldacalcul que nous avons effectué
(Tableau 2 ci-dessous est de 64% ; soit un disponible moyen &deut73 600 T. Environ
20% de cette quantité sont commercialisés, soit 34 G@0et et le reste est destiné a la
consommation.

La quasi-totalité du fonio commercialisé sur le m&ré sénégalais est guinéen
Il 'y a pas de statistiques officielles disponibleslearéchanges mondiales de fonio. Mais il

n’en demeure pas moins que la Guinée Conakry regtenieipal fournisseur de fonio sur le
marché mondial et les volumes commercialisés sont titlegaen rapport avec la production.

Tableau 2 : Estimation de I'offre mondiale de fonio

Désignation Quantités
Tonnes

Production mondiale (Paddy) 272 000
- Prélévement mences (6% 16 32(
Production disponible (Paddy) 255680
- Part des balles et sons au blanchiment (33%) 76 704
Production mondiale du blant 178 97¢
- Part du sable (3% 5370
Quantité de fonio (disponible) blanchi lavé desse 173 60¢
L’offre mondiale commercialisée (20% de la produmti BL) 34720
Quantité auto consomir 138 88¢

Source : O. Gueye (2007)

52 Ministére de I'agriculture du Mali
53 Ces taux de pertes ont été calculés dans leqmét@rojet CFC par Cruz et alii (2001)
54 Calcul dans le projet FONIO/UE en cours (2006@@ivier et Cruz (2007)
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CARTE DES CIRCUITS DE COMMERCIALISATION DU FONIO EN GUINEE
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La commercialisation du fonio guinéen reste tres inftlemi est trés difficile d’apprécier les
volumes vendus en dehors du pays. La quantité deo fgminéen disponible aprées
transformation est de 90 880°TMais la quantité de fonio commercialisée annuellemeste
généralement tres faible. Elle tournerait autour de®Tsihnes représentant environ 3% de la
production. L'export sur le Sénégal est estimé a emrtire 400 et 500 Tonnes par an, c'est-
a-dire 1/5™ de I'ensemble commercialisé. Les estimations réalidéeant cette étude montre
que les 3 principaux marchés sénégalais de détaily@ir shambacounda Kolda>’ et
Dakar>® auraient commercialisé en 2006 entre 250 et 300 T de.f6e fonio connait deux
principaux circuits. Soit il transite & DiaoBéavant d’étre acheminé au niveau de ces
marchés soit il y arrive directement ou en transitant sapiar le Mali.

2.2.2. Offre sénégalaise de fonio

L’offre nationale de fonio est faible et trés variadlene année a l'autre. La production
moyenne des 10 dernieres années montre que le S@nédait environ 1300 T de fonio par
an®® Cette production est peu commercialisée : 15 & 20%csonmercialisés et 80 & 85%
autoconsommeés.

%5 Nous avons calculé & un taux de rendement moy&##iecomme dans le calcul précédent. Pour une ptiotupaddy de 142 000 T, le
disponible aprés transformation est de 98 880 T.

*6 Enquétes réalisées au marché Central et au mitahigiére. Les commergants de détail seraient weseamtaine

57 Marché central de Kolda ol 'on dénombre 2 graoesist 10 détaillants.

58 A Dakar 8 marchés (Sandaga, Kermel, Tiléne, Gu&algée, Castors, Marché Ndiaréme, Marché zinc,rdyea Grand Yoff) visités
commercialisaient du fonio. Le nombre de commes;ast estimé entre 80 & 100 détaillants. La ruX 22 de la Médina est le principal
marché du gros du fonio a Dakar.

% Marché hebdomadaire sous régional situé dansgglarréle Kolda et qui constitue un centre de réoeptit de distribution des différents
produits de la sous région.

0 Durant la derniére campagne (2006-2007), le Sémémait produit environs 900 T de fonio. (200 Tupta région de Kolda et 690 T pour
la région de Tambacounda).
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Tableau 3 : Répartition des quantités de fonio comercialisées par catégorie d’acteurs

Acteurs ayant commercialisé du Quantité commercialisée 2006 Type de fonio
fonio (M

FédératiorNiani Wulli 10 Brut

Producteurs suivis par Wula n 80 BNL + Précui

Autres producteurs sénégalais 95 BNL, Brut

Transformatrice 10 Précuit

Commercgants (Importations 500 BL et BNL

Guinée Conakry)

(Distributeurs) Importations Mz 15 Précui

Total 710

Source : O. Gueye (2007)

Durant la campagne agricole 2006-2007, le volume cawialisé par rapport a la production
locale est estimé a 195 Tonnes de fonio transformé&septant 278 Tonnes de fonio brut
soit 31% de la production nationale évaluée a 890 Tdmmngs

La Fédération Yaakar Niani Wulli a produit et commers@liO T de fonio en 2006 tandis
que les producteurs et transformatrices suivis par lgetpid/ula Nafaa/USAID ont
commercialisé 90 T la méme anféalont environ 10 T par les transformatrices et
distributeurs. D’autre part environ 95 T ont été comiabsées par les producteurs non
suivis et les commercants sur le marché national.

Le marché est approvisionné par la production natiogake sur une période de 3 mois
(novembre & Janvier) dans l'année, donc une péri@eammercialisation trés courte.
Pendant tout le reste de I'année (février & octobrefpri® national est soit absent ou trés

z

faiblement représenté sur le marhé

Au total, le fonio vendu sur le marché sénégalai®sit de I'ordre de 695 T par an dont
500 T provenant de la Guinée Conakry. En y ajoutani5 T de fonio précuit importés du
Mali par les distributeurs dont 80% est vendu sur lexport le Sénégal commercialiserait
alors 710 T de fonio par an.

2.2.3. Estimation du chiffre d’affaire du fonio (vexdu & partir de Tambacounda, Dakar
ou a I'export)

Le marché du fonio génére environ 415 millions dadsaCfa par ati au Sénégal. La part du
fonio sénégalais (produit a I'intérieur du pays) ne reEsque 91 900 000 FCFA, c’est a
dire moins du 1/4 des revenus générés. Plus dedwBkhiffre d’affaire, soit 322 175 000
FCFA, sont réalisés a partir du fonio importé. Ce qui Sgymie le fonio sénégalais perd
'essentiel du marché intérieur.

Le Sénégal exporte le fonio de facon marginale et la déena I'export reste supérieure a
I'offre disponible. Toutefois, les exportations ne soas fe fait des transformatrices directes
de fonio. Elles constituent plutét un marché de nieRploité principalement par d’autres
entreprises de transformation agroalimentaires (autreleqé@nio) qui l'insérent dans leur
gamme de produits.

1 Wula Nafa (2006) Etude du marché du fonio

52| n'en demeure pas moins que le marché sénégesaimpprovisionné en fonio. Mais c'est le foniingen qui est vendu sur les
principaux marchés.

3840 000 $ US (1 $ US = 500 FCFA)
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Tableau 4 : Chiffre d’affaire du fonio au Sénégal

FONIO cultivé au Sénégal Quantité annuelle | Prix moyen au | Montant FCFA

(195 Tonnes) kg (Tamba)
Fonio brut (Niani Wulli) 10 195 1 950 040
Fonio décortiqué blanchi non layé 175 462 80 850 000
Fonio blanchi lav _ _ _
Fonio précui 10 91C 9. 100 00
Sous Total 1 91 900 000
FONIO importé de la Guinée Quantité annuelle | Prix moyen au

(500 Tonnes) kg (Tamba)
Fonio décortiqué blanchi non layé 175 462 80 850 000
(35%)
Fonio blanchi lavé (65%) 325 641 208 325 (00
Fonio précui - -
Sous Total 2 28¢ 175 00(
FONIO importé du Mali Quantité en 2007 Prix moyen

(15T

Fonio précuit vendu a Dal 3 1000 (Dakat 3 000 00
Précuit vendu a I'export 12 2500 (Europe) 30 000 PO
Sous Total 33000 00(
Total (Chiffre d’affaire fonio au 414 075 000
Sénégal)
Part du fonio sénégalais 22%

Source : Gueye. O (2007)

Ces dernieres s’approvisionnent aussi bien auprésrdesprises de transformation de fonio
sénégalaises qu'aupres des entreprises de transfummee fonio maliennes. Les entreprises
sénégalaises de transformation de fonio ne réalisendegiproductions faibles comparées a
celles du Mali. Elles ne sont pas encore assez giofeslisées pour soutenir le rythme des
commandes et les délais de livraison des exportateurs.

2.2.4. Caractéristiques de la demande mondiale dienio

Le Sénégal peut exporter aussi du fonio blanchi lavduefonio blanchi lavé grillé. Ce
marché existe en France et s'est développé avant deipréine étude réalisée en 2601
indique que sur les 266 T de fonio vendus en Franc080, le fonio blanchi lavé dominait
largement. Le fonio précuit était peu connu ». Le blalaté n'est pas commercialisé par les
distributeurs sénégalais et ne I'est encore que trésppe les maliens. Sa présence sur le
marché francais serait liee donc, en grande partiéex@drtation guinéenne qui utilise
différents circuits qui sont le plus souvent opaques.

Cependant, méme si au début des années 2000, let @t&it peu représenté, il disposait déja
de réelles opportunités d’autant plus que le cousgedsnio était dominant dans les modeles
de consommation (du fonio) en France. Dans ce contiexigécuit est plus adapté que le
blanchi lavé. Le blanchi lavé exige plus de tempsp@éparation et comporte plus de risques
en terme de qualité. Méme si on ne peut pas direajtentiance s’est inver$éd apparait
que le précuit a gagné sa place sur le marché europé@amment en France et en Espagne.

54 E|l Hadad. F & Gauthier P, (2001) Etude sur le iméractuel et potentiel du fonio en Europe, Profe€AGG- (FIGG/02), CIRAD-IER-
IRAG-IRSAT ;50 p
% Faute d’une connaissance précise de I'évolutiomdrché du blanchi lavé en Europe
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En 2006, le Mali aurait exporté a lui seul entre 25@@ B de fonio en Europe dont pres de
80% était constitué de préclitL’Espagne et la France se sont positionnées comme des
centres de réception et d’éclatement des produits iaivars le reste de I'Europe.

Les résultats des enquétes réalisées en Pfasténaient la demande européenne, en 2001, a
environ 535 tonnes par Erdont environ 330 T pour le seul le marché frandaasdemande
potentielle en France était estinfaienviron 540 T soit une augmentation de 60% par rappor
a 2001° Il n'en demeure pas moins que le fonio précuit resteproduit peu connu des
consommateurs frangais non originaires des régionsratbugtion de la céréale (Guinée,
Mali, Sénégal, Burkina ; eté?)

Ce constat permet de comprendre qu’il y a une importamtenunication & mener autour de
cette céréale. Mais cette communication doit étre béatie, entnes, sur des attributs
immatériels et images positives associées au fonio eoqtiles plus souvent fondés sur les
caractéristiques intrinséques du fonMila Lebrun (aolt 2007)a montré que I'attribut
« céréale sangluten» joue fortement sur la décision d’achat du consommétancais.

Le prix des 500 g de fonio se situant entre 3 & 4 éix. Il est considéré comme élever et
constitue par conséquent un frein a 'achat. Le mesgélgieulé joue un rdle important dans
I'acceptabilité et la propension a payer. Il faut noter cépehque la réelle valeur ajoutée du
fonio ne sera réalisée que quand on aura établi de mpasidentifique des propriétés
pharmaceutiques du fonio ainsi que la mise au poiptraduits dérivés.

Des recherches scientifiques sont en céyrsur préciser davantage entres autres, les indices
glycémiques du fonio, sa richesse en acide aminé& ates composés. Si ces atouts étaient
confirmés cela constituerait un argument commeradataille pour la percée du fonio au
niveau national et international.

2.2.5. Valeur ajoutée de la filiere fonio au Sénéba

La valeur ajoutée de la filiere fonio est analysée etgscing (5) produits qui peuvent étre
regroupés en deux (2) grandes catégories le longadmiae de valeurs.

Il s’agit notamment
i. de la valeur ajoutée du fonio non transformé (brypaddy),
ii. de la valeur ajoutée des produits fonio issus dealastormation. On y distingue a ce
niveau deux formes
ii. a. des produits semi finis notamment :
[1é fonio décortiqué blanchi non lavé (BNL),
[1& fonio blanchi lavé (BL),

 Guéye. O (déc. 2006) Micro et petites entreprésdanovations en terme de produits et de proc&Ri@gport annuel, Enda Graf, CIRAD,
IRAG, IER, 20 pages

7 El Hadad. F & Gauthier P. (2001), Idem

%8 Ces chiffres concernent 5 pays européens : Fri®mgume Unis, Espagne, Portugal et la Belgique.

% Les estimations des demandes actuelle et potensi@nt calculées a partir des données suivantestimation de la population africaine,
ii.% de consommation déterminé dans les résultzstiatifs, iii. fréquence de consommation, ivaqtité utilisée a chaque préparation a
savoir 100 g de fonio

|| faut préciser que cette enquéte concernaitcjpalement la région parisienne.

" Lebrun. M (ao(t 2007), Etude qualitative de I'aotedilité du fonio pour les consommateurs potestigincais non issus de la diaspora
africaine ; Rapport de stage Projet FONIO/UE, CIR/ASDp Agro, Montpellier, 98 p.

72 Djibril Traoré, Chargé de recherches — Institet Technologie Alimentaire
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ii. b. des produits finis constitués de
[(fonio précuit,
[fonio étuvé ou complet.

Ces produits se positionnent en fonction de leur ddgréransformation et des marchés
(ruraux/urbains, locaux/I'export) que se partagent Idérdifits acteurs inscrits dans la filiére.

2.2.5.1. Valeur ajoutée du fonio brut

Le fonio paddy produit au Sénégal comporte plusieungsocétrangers liés fondamentalement
a la qualité des semences, aux contraintes de rekpeatendrier des opérations culturales et
des activités post-récoltes. Ce qui augmente le tBimpuretés (grains immatures, grains
sauvages, sable ; etc.) et provoque une perte dddarvgénérée. A ce stade, il n'y a pas
encore d'efforts soutenus pour augmenter la valeurodio fbrut. Mais la valeur ajoutée
pourrait étre améliorée par :

[1L'utilisation des semences de qualité (certifiées) poon seulement de bons
rendements mais également une homogénéité des grains,

[1Un nettoyage propre des parcelles (désherbage) poter €enherbement et la
présence massive des mauvaises herbes,

[C1Une bonne maitrise de la période et des techniques aléeréfin d’éviter un mauvais
comportement de la plante et des pertes importantesdisaon,

[1 L'utilisation de baches au battage pour éviter de saeradu sable,

[1La séparation des différents types de fonio a lalteéem fonction de la variété,

[1 L’identification de l'origine du fonio (tragabilité). @e pourrait se faire par une
inscription sur les sacs ; etc.

Les producteurs ont la possibilité de repositionner leoftiniit afin d’en tirer le maximum a
travers une démarche plus professionnelle. Actuellerizepgrt de marché du fonio brut local
est tres faible, elle tourne autour de 0,2%.

2.2.5.2. Valeur ajoutée des produits fonio issus d& transformation

Au Sénégal, la transformation du fonio est encore ntéceLes produits issus de la
transformation sont essentiellement commercialisés sunteh#é local. En effet, seuls 21%
de la production de fonio sont transformés représe@@tdu chiffre d’affaire généré par la
commercialisation du fonio au Sénégal. Si les prodeitsi $inis restent encore tributaires de
la matiére premiere, notamment du brut, les prodinis présentent de bonnes qualités pour
concurrencer le fonio malien plus connu sur le manctegnational.

La transformation du fonio comprend plusieurs phaégarties en 7 opératidfigrioritaires.
Toutes les opérations sont traditionnelles et restasenésllement manuelles. Le décorticage
est la seule opération mécanisée mais sa maitrise teclregtiencore insuffisante.

3 Confére diagramme des procédés de transformation
" |nstallation, maintenance ;
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Fonio paddy Fonio Fonio blanchi
décortiqueé

Source :J.F.C_http://fonio.cirad.fr/plante/prodiom.html

e Fonio décortiqué
Le fonio décortiqué est un produit obtenu apres unmigre transformation. Ce décorticage
enléve la balle, la glumelle qui recouvre le grairfateo. A cette étape, le grain du fonio est
encore recouvert de son et de germe. Il faudra pksspassages manuels, environ 4 a 5 fois
avec l'utilisation du mortier ou au moins deux passagésaniques pour obtenir le fonio
blanchi de qualité. Le décorticage manuel est une véitarvée ll faudra environ « deux
heures a une femme pour décortiquer et blanchg @efonio ».

Fanin dicentique

N cohémal L Cr Blanchiment Po—

Décorticage manuel Dée mécanique (GMBF 2) Procédés Sobty#/.fonio.cirad.fr

 Fonio blanchi

C’est le grain de fonio séparé du péricarpe et dmegetu grain avec une séparation totale du
son. Cependant le fonio blanchi non lavé est Iégerereenuvert du son encore humide qui
adhére au grain. Il continue a ressembler au déconigaé loin.

Pour que la séparation soit nette le fonio blanchi valé@e et séché. Généralement ce sont
ces deux types de produits que I'on retrouve surdeché a savoir le blanchi non décortiqué
et le blanchi lavé. Tout le fonio provenant de la GuiGmmakry entre dans ces deux

catégories.
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Photo : O.Gu¢3@07) Marché Tilene Dakar
Photo : O. Guéye (2007) Guinée

e Fonio précuit

C’est le fonio décortiqué, blanchi qui a d’abord étaittJagtessablé avant d’étre cuit a la
vapeur puis séché. Le fonio est « une céréale cogyettés exigeante. De la culture au
battage en passant par la récolte, le fonio ramasseaips étrangers tels que du sable, des
cailloux, des débris d’herbes (adventices) difficiletnatparable du fonio. La séparation du
grain du fonio avec les corps étrangers est une dasitigns les plus délicates dont dépend
principalement la qualité du produit fini.

e Procédés de transformation du fonio : exemplesmtécuit et du fonio étuvé

e
i

0. Guéye (2007) FONIO PRECUIT 0. Guéye (2007) FONIO ETUVE Mali
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Source : O.Guéy -

AEhda Grar /Projet Fonio (2006)

PROCEDES DE TRANSFORMATION MODERNE DU FONIO PRECUIT
DANS LES MPE AGROALIMENTAIRES AU SENEGAL

TYPE D’ OPERATION

OBTENU

GRAPHIQUE 6
DESCRIPTION DE L'OPERATION

Séchagedu paddy
~al

Le grain de fonio brut (paddy) est séché au soleil

|

Décorticage (1 fois)

N

Se fait & I'aide d'une décortiqueuse « Sanoussi GEIBF.

A 4

Blanchiment (1 fois)

Les grains de fonio décortiqués sont & nouvealépask
machine pour les séparés du son et du germe

A
Lavage (entre 5

y
et 10 fois) \

Des bassines, des calebasses, des assistes eadeet
grande quantité sont utilisées. L€lavage consiste a versq
une grande quantité d’eau sur dans les grainsma.f&lle
a pour fonction d’éliminer les éléments étrangersface.
Le 2™ a nettoyer le grain et & évacuer le sable. On
aller jusqu’a 6-8 lavages pour que le sable pudssepiégé
au fur et a mesure pour étre séparé des graingddregers
lavages ont pour fonction d’enlever les caillouypatticules
de métaux restées au fi

Egouttage

N

v

Se fait a l'aide d’1tissu fin (chez les peulh, magjl et
accroché a un arbre brassé par les femmes saitlé ¢’'un
tamis (chez les bassaris) de I'ordre 0,6 a 0,8pelap
« eyikka »

Vaporisation (1 fois)

A l'aide d’'une couscoussiere ére et d’'une marnei
grains cuits a la vapeur

|

Emottage

Les mottes obtenues sont séparées a I'aide d'irpet
ou d’'une louche

v

Séchage (1 jour au sole \
et 2 jours a 'ombre puis

Le fonio humide est soit, recouvert de draps firséehé su
des clés au soleil (1 jour) ou séché a 'ombraia libre (2

PrODUIT

Grains secs et résistants

Grains de fonio libérés
des balles et séparés des
balles : fonio décortiaué

Grains de fonio blanchis

Grains de fonio propres
et imbibés d’eau

eut

Grains de fonio propres
et humide

Grains cuits en mottes

Grains cuits séparés

tamisane jours) Fonio précuit séché
l Le fonio est conditionné soit dans des sachetg @t & Kg)
Pesag ~—— polyéthyléne (0,60u) ou sachets ordinaires vendns & . o
marché (1ka). dans des sacs en sisal de Fonio conditionné
\ 4
Conditionnement Commercialisation —»| Le fonio est venc via : réseaux d

_— proximité, via des organismes d’appui, etc.
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* Lelavage et le dessablage

Le lavage et le dessablage du fonio blanchi
sont des opérations délicates. Le fonio est
un grand consommateur d’eau et de temps.
La littérature estime a 400 litres le volume
d’eau nécessaire pour laver proprement 25
kg de fonid>, ce qui revient en moyenne a
16 litres par kg. Nos expérimentations en
milieu réel (& Kédougou) en 2008 donne des
résultats quatre fois moins importants. La
quantité d’eau utilisée pour le lavage (quatre
lavages) et le pré cuisson est de 4 litres au
kilogramme). Le lavage se fait 3 & 5 fois et
parfois plus. Il dépend fondamentalement de
la quantité de sable et de corps étrangers
Lavag(? et dessablage du fonio & Kédoug¢ mélangés aux grains. Ce lavage et le
(O.Gueye : 2008) dessablage se font en méme temps. lls exigent

patience et maitrise technique pour laisser
flotter puis passer les mauvaises herbes, ensuite, pégable et les cailloux au fond de la
calebasse ou bassine et faire passer le fonio agaa.l'Aprés plusieurs passages, I'eau
accompagnant le fonio s’éclaircit au fur et a megqunar laisser apparaitre le fonio sur toute
sa beauté originelle séparée de toutes les particulegétean De cette étape dépend en
grande partie le goQt et la qualité nutritionnelle dnidoll faut veiller & bien nettoyer le fonio
sans le rendre trop friable par sa durée de trempage.

e |’essorage

Aprés le lavage, le fonio est ensuite égoutté ou éssdaide
d’'un tissu fin accroché sur un arbre ou étalé un péaira
libre, ou tourné par les femmes par des rotations de
mouvements de bras pour réduire le taux d’humidité. Gz
bassari, un panier traditionnel appelé « éyikka » est
linstrument privilégié pour égoutter le fonio. Le panesst
chargé et les femmes par mouvements circulaires oes b
« chassent » l'eau.

Egouttage du fonio a
Kédougou (O.Guéye : 2008)

'S Http//www.jade.sn/fonio/transformation.htm
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e Le pré cuisson

Elle se fait a I'aide d’'une marmite et d’une couscarssiUne marmite posée sur le feu est
remplie d’eau au quart avant d’y poser une couscaessitargée de fonio et recouverte d’'un
tissu.

e Une étoffe, de la farine de « néré » ou de mil est utiksdeme adhérent entre la

marmite et la couscoussiere pour éviter les échappméeapkur. Dés que I'eau entre
en ébullition, la vapeur pénétre la couscoussiéraueits ses trous et envahi petit a
petit 'environnement du fonio. Ainsi, le fonio goaflvire de la couleur blanche au
beige des c6tés vers le centre avec des grains quigmtedu volume. Dés que toute la
surface est couverte, la couscoussiere est déchsugém récipient pour passer a une
nouvelle étape, I'émottage. Si le fonio doit étre consonemééme jour cette pré
cuisson est répétée 3 fois intercalés de I'émottage et dttiome a chaque cuisson.

e L'émottage

C’est I'opération qui consiste a casser la motte deftssiue du pré cuisson pour séparer les
grains. |l se fait a l'aide d’un pilon.

e Le tamisage

Il permet d’homogénéiser les grains de fonio et dedpsrer des grumeaux.
e Le séchage

Aprés tamisage le fonio est séché. Ce séchage sdefdit
maniéres. Le séchage au soleil, a l'air libre et le ageha
'ombre dans une chambre aérée. Pour le séchagaleil) e

fonio est étalé sur des draps, puis recouvert d’ure artrgaz
avant d’étre séché soit au soleil sur des claies de sgah@@r
70 cm du sol.

Photo : O.Guéye (Mali 2007)
Séchage du fonio précuit
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Pour le séchage a I'ombre, le fonio est étalé surddgss a l'intérieur d’'une chambre bien
aéré. Ce dernier prend plus de temps pour le séchaigese révele plus garanti pour éviter
toute nouvelle contamination (poussiére, oiseaux ). etc.

C’est la derniére étape avant le pesage et le conditiamiesur des sachets de 500 g, 1 kg ou
5 kg. Des sacs en jute de récupération sont utiliséslpaente en gros (50 kg).

e Le fonio étuvé ou fonio complet

C’est un produit souvent confondu au précuit alorsiggont deux produits présentant des
difféerences fondamentales dans les procédés et le iprithl. Le fonio étuvé conserve
encore de nombreuses propriétés du fonio paddy.difixence du précuit la fabrication du
fonio étuveé suit un processus différent.

En effet, le fonio paddy est d’abord séparé
des impuretés grossieres par criblage,
nettoyage avant d'étre trempé dans l'eau
pendant un certain temps. Il est ensuite,
essoré, puis cuit a la vapeur, séché avant
d'étre  décortiqué, conditionné et
commercialisé. Le grain reste brun avec
un goQt un peu sucré. Il est principalement
commercialisé en Europe. Ce produit n’est
pas connu, ni trés apprécié par les
connaisseurs africains du fonio. Au
Sénégal, la couleur préférée du fonio est le
blanc tirant un peu au beige.

Photo : Fliedel G. (2007) étuvage du fonio
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Source : O.Gué\,%éﬁda Graf [Projet Fonio (2006)

PROCEDES DE TRANSFORMATION MODERNE DU FONIO
ETUVE DANS LES MPE AGROALIMENTAIRES AU SENEGAL

TYPE D'OPERATION
OBTENU

Achat de fonio brut (criblé)

GRAPHIQUE 7

DESCRIPTION DE L' OPERATION

aupres de producteurs

N

Le fonio brut est nettoyé des principaux cc
étrangers

\

N

Trempage/Lavage

Le fonio brut est lavé a grande eau par les fen
employées

|

N

Egouttage

Se fait a 'aide d’1tissu fin (chez les pet L
manding) et accroché & un arbre brassé p
les femmes soit & 'aide d’un tamis (chez le
bassaris) de I'ordre 0,6 & 0,8 p appelé

« eyikka »

=

U7

|

Vaporisation ou pré
cuisson

\

A l'aide d’'un sourciliére et d’'une marmite
fonio paddy est cuit a la vapeur

\

Sechage

Le fonio paddy précuit est séché au soleil
des claies recouvertes d'un tissu léger

Décorticage

Pesage

N

Conditionnement

Compt&ge et miseenc

\
"

ComMercialisation l -

machine

Le fonio paddy précuit séché est décortiqué

Une balance chinoise est utilisée pot
pesaq

Le poids de 500 g est corionné dans un
boite a carton prévue a cete

ProDuIT

Fonio criblé (nettoyé)

Fonio trés humide

Fonio humide

Fonio paddy précuit

Fonio paddy précuit
séché

Brisures de fonio brun
précuit

Un volume d’un 500 g

Boite contenant 500 kg
de fonio

N

Le nombre de boite est compté
reconditionné dans des cart

Le fonio est venc en Europe et depuis 1
an au Sénédi
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2.2.5.3. Valeur ajoutée des produits semi finis

La transformation primaire constitue le premier nivdawalorisation du fonio. Les produits
semi finis obtenus a savoir le décortiqué, le décortidagchi non lavé (BNL) et le blanchi
lavé (BL) permettent aux producteurs de bénéficier d’plus importante valeur ajoutée.
Cette phase de la transformation est une des plublegnhotamment en ce qui concerne le
décorticage/blanchiment et le lavage. Les producteé@rggalais ne commercialisent
généralement que du blanchi non lave, parfois durtigaé simple et accessoirement du
paddy. Le blanchi lavé est presque entierement impmietéa républigue de Guinée. Les
produits semi finis, notamment le blanchi non lavéleatécortiqué représenteraient jusqu’a
plus 87% du fonio local transformé et commercialidais la qualité de ces produits présente
de nombreuses insuffisances liées principalement a :

[1une forte présence de sable, d’herbes sauvagegjetids immatures,

[T un blanchiment incomplet.
En effet, la qualité des produits semi finis dépend praieipent de celle du fonio brut et de
I'habileté des femmes dans le nettoyage du produittdealécorticage.

Le prix du fonio varie en fonction du niveau de décade et selon le marché. Les prix
varient plus dans les marchés les plus proches des ztenproduction ; ces variations sont
plus importantes que celles constatée dans les mandbéisis des régions de production et
les marchés de la capitale Dakar. De maniére géndslprix fluctuent sur le méme marché
en fonction de la saison. Un seul produit peut comptsgy'a 6 variations de prix dans la
méme année et sur un méme marché. Les prix sontteéssiensibles aux perturbations des
exportations provenant de la Guinée Conakry. Lesyit®g@rovenant de la Guinée régulent
le marché sénégalais. Par exemple 2007 en est unéepiiiatratior® le marché sénégalais
a été déstructuré. Les prix du fonio décortiqué etfalnio blanchi sont passés du simple au
double devenant ainsi inaccessibles aux femmes dramzfrices.

L'analyse des prix des 3 dernieres années (20056-2007) permet de superposer les
différents prix et d’'observer leurs variations artaseet saisonnieres.

8 La Guinée Conakry a décidé d'interdire depuis j@ng2007 toute exportation de produit agricole.t€eatesure devait prendre fin d’année.

Page | 52



Le fonio décortiqué blanchi non lavé

Graphe 8
900 Evolution des prix du fonio décortiqué blanchi non lavé sur le méme marché et sur différents
marchés du Sénégal
800 1 X 800 800
750 750

700 - 700 = 700

600 X 600 4 600
- . A
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Source: O.Guéye (2007)

Du village a la capitale la valeur ajoutée du fonio égdula hausse. Le prix du décortiqué
blanchi non lavé passe en moyenne de 250-275 FCBhdgéfelo a 350 voire 450 FCFA a
Dakar a son prix le plus bas.
En cas de rareté il se vend a :

e 350 FCFA a Dindéfelo ;

e 700 FCFA a Tambacounda ;

e 750 a 800 FCFA a Kédougou et Dakar.
On se rend compte gu’en cas de pénurie les prix augmeguartout en fleche et seule la regle
de l'offre de la demande caractérise le marché. Geadémontré surtout par les variations du
prix sur le méme marché d’'une année a l'autre oued’période a l'autre. Le prix du
décortiqué non lavé est passé du simple au doublerdda @350 & 700 FCFA) et plus du
double & Kédougou et sur le marché de Kolda (350&FEFA).

Le fonio blanchi lavé
Le fonio blanchi lavé est plus élaboré que le décortijachi non lavé. Le surplus de travail
influe fortement sur le prix. Cependant en cas de fpea différence de prix augmente. Le

fonio blanchi est essentiellement vendu a Diaobé, pategpource d’approvisionnement pour
ce type de produit.
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1200
Evolution des prix du fonio blanchi lavé sur le mém e marché et sur différents marchés du Sénégal
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So?lrce: 0.Gueye (20617)

Graphe 9
En effet, leblanchi lavé est un produit exclusivement guinéenll représente 65% des
exportations guinéennes vers le Sénégal. La variatioprileslépend de sa disponibilité sur
le marché. Son prix de vente est passé de 400 a 708 ECHaobé entre 2006 et 2007. Le
blocus guinéen a fortement influencé les prix.
En général, le fonio blanchi ne dépasse pas 500 FTFAe marché pendant les périodes de
rareté du produit, correspondant aux mois juin et juiRetindant, qu’il était vendu a 400
FCFA a Diaobé le kilogramme du blanchi lavé coltaid-880 voire 600 FCFA a Kolda,
alors qu’il ne dépassait pas 550 FCFA a Tamba et 5GARCDakar.
Quand le fonio est convoyé directement & Ddkan provenance de la Guinée Conakry, il
peut arriver qu’il soit vendu au méme prix qu’a Taneba Kolda et parfois moins. L’année
2007 a été exceptionnelle, le fonio blanchi lavé est psse

e 400 a 700 FCFA & Diaobé

e 500 a 800 FCFA & Tamba

e 600 a 1200 FCFA a Kolda

e et 500 a 1000 FCFA a Dakar.
D’une année a l'autre le prix a doublé du fait dessaté sur le marché.

L’analyse de la valeur ajoutée des produits semi fimatre que le Sénégal a des atouts non
encore exploités. Le blanchi lavé et le blanchi nog lsant des produits vendus dans toutes
les capitales régionales. Malgré la hausse des prix,bemne partie de sa clientele reste
fidele. Ceci expligue un approvisionnement qui se mainhtiealgré son irrégularité, les
tracasseries douanieres, la hausse des codts deottagtsla modification des circuits.

" En diminuant les intermédiaires
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2.2.5.4. Valeur ajoutée des produits finis

Les produits finis correspondent au fonio précuit,doétuve (complet ou entier). lls ont subi
une transformation secondaire et préts a la préparatisont essentiellement fabriqués et
vendus par les unités de transformation.

En 2006-2007 ils ont représenté 12,8% de la produtticade commercialisée. Si le précuit
est fabriqué au Sénégal, leluka» est importé du Mali ; par contre le fonio complet est
fabriqué au Sénégal mais commercialisé en Ffinae Sénégal, le précuit est proposé par
les petites entreprises de transformation de fonio inssalid&dougou (3) a Kolda (1), les 3
réseaux fonctionnels de transformateurs rufbappuyés par le Projet Wula Nafaa/USAD

et les petites entreprises agroalimentaires installées a.Dakar

Ainsi, 3 & 5 petites entreprises agroalimentaires achétefdgrib précuit auprés d’unités de

productions sénégalaises ou maliennes pour revesringite une partie & Dakar avant de
réexporter la plus grande partie vers les marchégéarnet américain. Cette réexportation
couvre jusqu’a 80% du précuit importé du Mali. Laljeuka» est, quant a lui, vendu

principalement par les entreprises maliennes qui, écdsion des salons d’agriculture le
commercialisent a Dakar.

Fonio précuit

1600 ~EVvolution des prix du fonio précuit sur le méme mar ché et sur différents marchés fonio du Sénégal
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Source: O.Gueye (2007)

Graphe 10

8 Avec la Société bio solidaire installée a Koussdea produits étaient transformés au Sénégal owmismercialisé en France. Depuis
2007, le méme produit est proposé au marché local
79 ) . P . . S .

Les producteurs valorisent leur récoltes en lasfaamant en décortiqué, blanchi non lavé ou préavant de le commercialiser. lls ont en

commun une décortiqueuse installée dans un vikkagére ou tous les membres appartenant a plusidglages viennent décortiquer et
blanchir le fonio avant de le transformer individement.
80 Ce sont les réseaux de Dindéfelo et de Salémasld&édougou et celui de Hamdani dans le Sédhiou.
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Le fonio précuit conditionné en sachet polyéthylene esdu directement aux ménages a
travers plusieurs réseaux de distribution essentielledeeproximité. Il n’est pas trés connu
sur le marché traditionnel des centres urbains (CeMiainiere) de Tamba, Central (Kolda),
Sandaga, Tiléne, Kermel, Gueule Tapée, Diourbel (Ndli@ye Une unité & Kédougou a
ouvert une boutique a Dakar mais elle est souvent ¢areuge stock.

Le fonio précuit est fortement demandé par les diabé&tiguDakar. Son prix fluctue entre
800 a 1000 FCFA a Tambacounda. Il est vendu plus&karida ou il atteint 1200 FCFA le
kg en cas de rareté de la matiére premiere. C'esivaau du marché dakarois que le précuit
connait le prix le plus élevé. Il varie de 1000 a 1B@FA. Les marges bénéficiaires variant
de 150 a 750 FCFA.

1400

Prix moyen du fonio: estimation de la valeur ajouté Fcfa selon le degré de transformation

1233
1200 +

483
1016

1000 1
326

X 928

275

800

750 # Diaobé

163 690 Précuit B Tamba

" 641 Kolda
600 - 587 10 Dakar
550 179 " & 550 X Kédougou

X 495 114
= 462

400 406

Prix de 3 types de produits fonio

Décortiqué blanchi lavé

Décortiqué blanchi non lavé

200 A

0 0,5 1 15 2 2,5 3 3,5
Source: O.Guéye (2007)
Graphe 11

La valeur ajoutée du fonio suit le degré de transftionaau niveau de tous les marchés
considérés. L'analyse des prix sur trois années saivas (2005-2006-2007) montre qu’en
passant du blanchi non lavé au blanchi lavé, leefpdio gagne 114 FCFA a son prix le plus
bas & Diaobé a 168 FCFA a Dakar. On se rend conugtéegransport joue un rdle important
dans la structuration des prix.

Les économies sur le transport permettent parfois é&eounda de faire des gains sur les
mémes types de produits de I'ordre de 179 FCFA. Parezdas marges les plus importantes
sont réalisées quand on passe du blanchi lavé au pr@ans ce cas, c’est dans la capitale ou
I'on observe les marges les plus intéressantes.

Ces remarques sont confirmées par l'analyse du cordigeploitation testée sur un
rendement obtenu & partir d'un ha de fonio dans leditions actuelles de production.

Page | 56



Tableau 5: Compte d’exploitation sur un ha de fonio : dedaduction a la transformation (Rendement estind@0 kg/ha)

Désignation Quantité Colt Rdt (kg) Montant Prix (kg) Montant MARI
(kg) unitaire (FCFA) en FCFA | (FCFA) | (marge aprés
(FCFA) retrait des
intrants)
FCFA

Labour 1ha 4 000 4 000

Semences 40 250 10 000

Récolte 8 000

Battage 10 000

Sous total 1 : charge de production 32 000

Production Paddy 600 600 200 120 000 88 000

Décorticage (Décortiqué) 25 450 15 000 350| 157 500 110 500

Blanchiment (Blanchi lavé) 450 25 420 11 250 450| 189 000 130 750

Main d’ceuvre lavage, cuisson, séchage + ramassage 20 4 40 16 800

Eau lavage 420 1 420

Combustible cuisson 420 8 33 600

Main d’ceuvre emballage+étiquetage 420 5 2100

Co(t étiquette simple en noir/blanc 420 5 2100

Sachets complexe de 1kg (subventionné) 420 30 0Q2 6

Colt ensachage (location thermo soudeuse) 42( 1 4605

Sous total 2: charge de transformation 73 080

Total charges 105 088"

Précuit 420 420 1000 420 000 314 920

Source : O. Gueye (2007)

81 |es colits de transport, de manutention et de riveayges les amortissements du petit matériel ead&VA ne sont pas calculés.
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Marge apres retrait intrants (MARI) sur 1 ha de fon io

Fonio précuit

Fonio Blachi lavé

Fonio décortiqué

Fonio paddy

1 1 1 1 1 1 1

0 50 000 100 000 150 000 200 000 250 000 300 000 350 000
Source: 0.Guéye (2007)
Fonio paddy Fonio décortiqué Fonio Blachi lavé Fonio précuit
O MARI 88 000 110500 130750 314920
Graphe 12

Ainsi, en considérant un ha de fonio emblavé dansdesitions actuelles de production, le
rendement tournerait autour de 600 kg. Ce qui offeemarge nette de 88 000 FCFA a I'ha.
Ce qui peut étre considéré comme faible comparé awn @&ita I'arachide ou au mais. Cette
marge nette évolue en fonction du degré d'élaboratiode raffinement du produit. Les
utilisateurs ont une propension a payer l'effort fournirp@pondre le plus & leurs exigences
en termes de disponibilité de produit prét pour stiisation. Ainsi, cette marge passe a
110 500 FCFA pour décortiqué, a 130 750 FCFA pour ldedhi lavé et a 314 920 pour le
précuit.

Ramené au kg, I'évolution de cette marge nette salit comme suit 244 FCFA pour le
décortiqué, 311 FCFA pour le blanchi lavé et 750 FEA pour le précuit. Le Sénégal
gagnerait d’avantage a commercialiser du fonio pradt pour générer plus de valeur
ajoutée en attendant de disposer des connaissangeessaires pour I'élaboration de
produits dérivés.
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2.2.5.5. Produits transformés

Il s'agit principalement du fonio (brut -padd$)qui n'a subi aucune transformation, du fonio
décortiqué simple, du fonio blanchi non lavé et duddranchi lavé, du fonio précuit et du
fonio étuvé ou complet.

Le fonio paddy, c’est le grain de fonio encore enchponé, enveloppé par la balle. C’est la
matiere premiére de départ qui n'a encore subi audtaresformation. Il est rarement
commercialisé.

Seules de toutes petites quantités sont parfois venduelegparoducteurs. Il est acheté
généralement pour des usages spécifffues

2.2.5.6. Valeur ajoutée du fonio a I'export

Ce marché est essentiellement un marché de nichéaé déuel de son développement. Il
n'est pas encore structuré mais présente des oppéstuéelles. L'export reste un marché
convoité par les micros et petites entreprises de tranafan de fonio mais, en dehors d’une
entreprise francaise précédemment installée au Séndmainment la Société Gaia Bio
Solidaire/Orange bleue, il n'est encore testé que @srehtreprises investissant dans la
distribution du fonio. Ces dernieres achétent du préaujfirés des micros entreprises
sénégalaises ou maliennes et l'intégrent dans leurssapioeluits céréalie¥s en partance
pour 'Europe et pour les Etats-Unis.

Le transport se fait par fret maritime inséré dansgameme variée de produits Le précuit en
sachet polyéthylene est vendu entre 3,5 a 4 euro (& & moment ou I'étuvé vendu par
Gaia/Orange bleue vendu en France & environ 8 eute (&f°. Les principaux marchés

ciblés par le Sénégal sont I'Europe et les Etats-UnisEtats-Unis le kg du précuit est vendu
entre 6 et 7 dollars ($) US. Toutefois, le marché dniof & I'export est essentiellement
dominé par le Mali qui fait augmenter petit a petit sat gle marché alors que la part du
Sénégal reste encore trés faible. On I'estime a 1&@ntiellement importés du Mali.

Pour linstant, deux marchés se distinguent & I'expdet marché de la diaspora (ouest
africaine principalement) et le marché des européenstairér non originaires d’Afrique. Le
fonio rencontre sur ce marché la concurrence du oossmarocain dont la réputation est déja
installée. Seulement le couscous marocain ne bénéfisidgzaattributs supposés du fonio. Ce
qui est un avantage comparatif important, une plus \alpplémentaire pour ce dernier.

82| & fonio est une céréale "vatue" dont le grain apattage reste entouré de glumes et de glumélteparle de fonio brut ou de fonio
"paddy" ou de fonio net C'est le grain de foniegpuchonné, enveloppé par la balle

Certaines vertus mystiques sont reconnues au faadionnellement. Ainsi pour certains sacrificemtection contre certaines maladies
contagieuses ou endémiques et protection contrdesais esprits ou le mauvais ceil le fonio padsiyuglisé.
84 Couscous, granulés ou « arraw », « cakry », lEsspetc.
85 |"étuvé est conditionné sous des cartons imprim&@0 g vendu & 3, 42 € tandis que le précuirevepance du Sénégal ou du Mali est
conditionné sous des sachet plastiqué imprimé ouwleol kg.
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13
Photo: O ;Guéye (2007) Dakar FWS Boutique de
commercialisation de produits agroalimentaires dfionio Photo : O. Guéye (2007) Trois marques de fonio werah Europe

Le marché dominé par le Mali qui offre plus de praluits variés que le Sénégal

Le Mali exporte du fonio décortiqué blanchi lavé, déquit et dudjouka Comme les autres
produits africains, le fonio est d’abord un produthréque. Les principaux clients
consommateurs sont les africains originaires des zoamgzratiuctions (guinéens, maliens,
burkinabé, sénégalais mais aussi les ivoiriens,dagalais et les camerounais).

En dehors du réseau africain le fonio est consomméepaguropéens qui se sont investis
d’ailleurs dans la transformation et la commercialisatidn fonio en France plus
particulierement. Trois principales marques sont idéesf:Gaia Bio Solidaire, Racines et
Ethiquable Tous proposent du fonio étuvé ou précuit conditionmé dis cartons de 500 g
et vendus dans les supermarchés de Toulouse, de &@ntpt de Paris.

Aux Etats-Unis, le fonio épouse les mémes circuits deneercialisation qu’en Europe. Il est
essentiellement commercialisé a travers des réseatondaissance et de proximité et
concerne essentiellement la diaspora ouest africaine.

lll. Typologie des acteurs de la filiere fonio au 8négal

Les acteurs de la filiere en amont et en aval sonts/a@iértains jouent un ou des réles qui
s'interpénetrent rendant alors leur fonction hybride.

3.1. Opérateurs du fonio local

Les acteurs impliqués dans les transactions du foéiggalais se répartissent en deux
catégories: les producteurs et les commercants ruraux.

3. 1.1. Producteurs

On distingue deux catégories de producteurs.
Les producteurs/transformatrices non « encadrés »

Les producteurs/transformatrices non « encadrésmt souvent des paysannes qui cultivent
de petites parcelles de fonio destinées essentielteenda consommation. Ces femmes
commercialisent de petites quantitéts 1 a 5 kg au manebéomadaire pour assurer la
dépense quotidienne, et d'autres d'urgences. Elles emenig plus souvent du fonio

décortiqué ou du fonio blanchi non lavé. Par conerdphio destiné a la consommation, est

Page | 60



décortiqué, blanchi, lavé avant d’étre cuit a I'eau fgu# s’agit de la bouillie), & la sauce
(fonio au gras) ou cuit a la vapeur (précuit ou cousfou Le prix de la « saria®»du fonio
brut est vendu entre 175 et 225 FCFA. En cas de rupiireemences, les producteurs
I'achétent & 250 FCFA le R Si le fonio est transformé (blanchi non lavé), ihesidu entre
300 et 400 FCFA «la saria ». Cette catégorie comaisei4d9% de la production locale
destinée au marché.

88 Dans ce cas c'est la sauce qui fait la différesaece viande (mouton, poulet), arachide, gomisvettes, poisson ; etc.

87 La « saria » est une unité de mesure traditioargll mesure entre 1,2 et 1,5 kg. C'est I'instruneplus utilisé pour mesurer le fonio
dans les marchés ruraux.

88 Exemple des producteurs de Badougha qui achéésrgemences a Ndiama.
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Les producteurs/transformatrices « encadrés »

Ce sont les producteurs suivis ou soutenus par @egggnmes de renforcement de capacité
de Wula Nafaa/USAID et accompagnés par ENDA PRONAT.

51% de la production locale commercialisée proviennentek acteurs. lls sont mis en
relation avec le marché par I'intermédiaire de strustwappui. Un des objectifs étant de
satisfaire le marché et de relever la valeur ajoutéema.

Ainsi, lorsque les producteurs accompagnés par ENDONM proposent du fonio
complet ou fonio étud® vendu sur le marché, ceux soutenus par Wula Nafpogent du
fonio blanchi non lav€ vendu sur les marchés hebdomadaires et du fonauipréendu aux
entreprises de transformation régionales, de distribusituees & Dakar et ou a des
particuliers.

lIs sont alors organisés en réseaux informels pouesides contrats de production avec des
entreprises. Cependant, en dehors de la FédérationWid, ** qui s’est orientée davantage
vers le marché. Les réseaux ne sont pas structsoés forme d’organisations
communautaires disposant d’un local, d‘équipementsatsformation et se retrouvant pour
fabriquer des produits commercialisés selon un motirdiné.

Les producteurs et productrices de chaque village farmgroupement de producteurs (GP)
et de transformatrices (GT). Cet ensemble de GP et dee@Dupant plusieurs villages
forment un réseau. Il existe alors 6 réseaux dors ses (3) sont fonctionnels.

Pour réaliser les actes de contractualisation avec urewse quelconque, c’est le réseau qui
s’engage en comptant sur la mutualisation des différeémergies. Le président du réseau
signe les contrats. La commande est distribuée aupresdiffésents membres qui,
individuellement s’engagent & produire une quantité éenselon les délais fixés. Le
président est charge :

e de la collecte auprés de ses membres,

e du contrdle de la qualité du produit qui lui est livre,

» de la coordination avec I'organisme commanditaire pauivtaison, le paiement et la
redistribution des ressources au niveau du réseau nimpeellement aux quantités
livrées par chaque mem#Bfe

Les prix pratiqués pour le fonio précuit varient ei®5€ et 1000 FCFA.

Les producteurs principaux consommateurs du faryeall

Le fonio est une culture d’abord destinée a I'autocomsation. L'autoconsommation
représentait parfois jusqu’a plus de 80% de la proonc€ependant ces dernieres années ont
bénéficié de programmes mettant I'accent sur valorisatiofonio par I'augmentation de sa
valeur ajoutée a travers la transformation primairsemondaire. Ainsi, en 2006-2007, la part
du fonio local commercialisée a évolué sensiblemenfi@e 15 points par rapport a la
moyenne des dix (10) années précédentes. Ce quitrédwiément la part de
'autoconsommation a 64%. Les principaux consommateoins ks ménages ruraux qui
transforment le fonio et le consomment directement giftérentes formes. Par ailleurs, de
petites quantités constituées de dons se retrouverbiparh ville auprés de quelques
consommateurs originaires des régions de production.

89 Ce fonio était fabriqué par la Société Gaia Bitidire et destiné au marché européen. Les prodigvaient comme fonction
d’approvisionner I'entreprise atravers un contfaclusivité.

0 Décortiqué et blanchi & la machine communautaire

%1 |La Fédération Yakaar Niani Wulli dispose mainteérdgmsa propre unité de transformation de fonio.

92 Gueye. O (2007), Typologie et caractérisationM&so et petites entreprises de transformationahidf en Afrique de I'Ouest (Guinée,
Mali, Sénégal), Enda Graf, IER, IRAG, Projet FONU®/, Delivrable N°1, 18 p.
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3.1.2. Commerc¢ants ruraux

On les retrouve aussi bien sur les marchés rurabajns que semi urbains. On y distingue de
petits collecteurs, et de grands collecteurs. Le fonational est commercialisé
principalement dans les marchés ruraux. lls corredpat généralement aux marchés
hebdomadaires les plus proches des zones de produRsioni les plus connus on peut citer
Dindéfelo, Fongolimbi, Salémata (département de Kédouget Diaobé (Vélingara);
Diaroumé, Yarang, Carrefour Ndiaye, Touba Mourideyuikiling (Sédhiou); Maka,
Kolibantang (Tamba).

La quasi-totalité du fonio national commercialisé estduensur ces marchés qui regoivent
parfois du fonio venant de la Guinée (Dindéfelo, Fdingbi). Les principaux vendeurs et
acheteurs sont les femmes et les grouperfieetsfédérations?.

Les petits (es) collecteurs (rices)

L’activité de ces acteurs n'est pas tres développéendles retrouve que dans certains
villages. Ce sont desbana bana» qui achetent du fonio décortiqué blanchi non laudL(B
en petites quantités (1 a 3 kg) auprés des femmeselangllage d’origine pour les revendre
sur les marchés hebdomadaires. lls achétent entret3@ FCFA la « saria » pour revendre
aux grands collecteurs entre 400 et 500 FCFA la « sagait une marge bénéficiaire de 100
FCFA par « saria », transport inclus.

Les grands (es) collecteurs/trices

Y a
Ce sont des commercantes qui font
le tour des marchés hebdomadaires
pour collecter le fonio revendu par
les petits collecteurs et les femmes
qui vendent directement sur ces
marchés les petites quantités
transformées. lIs peuvent collecter
entre 300 a 600 Kg de fonio blanchi

non lavé par marché hebdomadaire.

O. Gueye (2008) Collecte journaliére d'une bana bana au
hé h i Dindéfelo (Ké o
marché hebdomadaire de Dindéfelo (Kedougou) Les collecteurs revendent au détail
au niveau des marchés semi urbains
tel que Kédougou et parfois a des micros entreptisasformatrices. A ce niveau la

« saria » est revendue entre 500 et 600 FCFA.

93 Réseaux producteurs encadrés par Wula Nafaa
% Exemple de la fédération Yaakar Niani Wuli
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3.2. Opérateurs du fonio importé : commercants urbas et semi ruraux

lls sont constitués de grossistes, de demi-grossitesétaillants et quelques intermédiaires
qui commercialisent principalement du fonio (blanchi noré lat blanchi lavé) importé des
pays voisins.

Les grossistes et demi grossistes semi ruraux

On les retrouve généralement au niveau des marchémnsirbt semi ruraux. Ces acteurs
commercialisent essentiellement du fonio importé. lls satalies principalement au marché
sous régional hebdomadaire de Diaobé. C’est prineigale un marché de collecte et de
redistribution de nombreux produits agroalimentaires -ségionaux dont le fonio guinéen.

Le fonio qui arrive a Diaobé provient de la Guinée &awy. Il y est amené par des
commercants grossistes guinéens.

Ces échanges sont le fait de commercants transfrostglier vendent du grain de café, du
néré (fruit duParkia biglobosa), de I'huile de palme, du karité, du gingembremiel ; etc.
Ce fonio guinéen est commercialisé sous forme décdrtidanchi ou blanchi lavé. Le blanchi
lavé constituerait 60 & 70% du fonio commercialisé a@&#n

0. Gueéye (2007) Fonio blanchi lavé Sandaga Dakar 0. Gueéye (2007) Magasin commercialisant du fonio marché Diaobé

Les commergants guinéens organisent une collecte auunidea différents marchés
hebdomadaires avant de 'acheminer a Diaobé. A mietDiaobé, le fonio connait plusieurs
circuits. Le fonio est soit:

[1confié aux intermédiaires -locataires le magasistdekage- sont chargés de la vente
moyennant une commission fixée a l'avance ;

[1 vendu a des commercants de gros du marché quidemeen demi gros et détail ;

[1vendu aux grossistes venant de Tambacounda, der,DikaKolda, de Banjul, de
Ziguinchor, et de la Guinée Bissau. : |l faut rdppegue la Gambie est un des plus
gros clients de fonio a partir de Diaobé.
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Le fonio guinéen connait d’autres itinéraires fdaio collecté décortiqué et le blanchi laveé
quitte les villes de Pita et de Labé avant d’étileeaniné directement & Dakar. C’est a partir
de la Médina que le fonio est redistribué dansdé®rents marchés de détail de Dakar
(Sandaga, Tilene, Kermel, Gueule Tapée, castofdneRi Thiaroye) par le réseau des
intermédiaires et/ou magasiniers.

Les grossistes urbains

Ces acteurs interviennent principalement & Tamb&lda et a Dakar. Leur nombre est trés
limité. lls ne sont pas, en générale, installés B marchés mais y interviennent
régulierement en livrant directement le fonio augtailants. Ils s’approvisionnent
principalement a partir de Diaobé, directementad&liinée Conakry ou accessoirement du
Mali.®> A Kolda on retrouve également une grossiste de @25 ans d’expérience qui tient
sa boutique au marché central. Cette derniére irafessentiel de son fonio directement de
la Guinée. Elle organise son propre approvisionmeraepartir de ce pays en financant une
grande collecte au moment de la récolte et dudmatia Dakar les grossistes approvisionnant
le marché livrent le produit a la Médina, princigantre d’éclatement du fonio dans les
différents marchés de Dakar.

Les intermédiaires

Il s’agit de personnes opérant sur les marchéseepasitionnant comme tampon entre
commercants de différentes catégories. Dans leledsnio, ils ont pour réle fondamental la
prospection des marchés et de la clientéle pourgtessistes. A Dakar, ce sont ces
intermédiaires qui commercialisent ou mettent daticn les grossistes qui arrivent a la
Médina et les détaillants des autres marchés diaééra travers la capitale.

Les détaillants

lIs constituent le plus grand nombre et se retrousar tous les marchés. Dakar regroupe le
plus grand nombre de détaillants. En dehors deasiagde stockages réceptionnant le fonio
a la Médina, tous les autres marchés sont des Bwbh détail. Les prix au détail varient

fortement mais les marges réalisées se situers &otet 75 FCFA au kg. Les importations

couvrent plus de 70% du fonio commercialisé au &&né

Au total, on compterait environ 140 commercantsiagrents de fonio dont 90% de guinéens
répartis sur les marchés de Dakar, de Tamba, déakailde Diaobé. Le marché de Diaobé est
le principal marché du gros tandis que les marchiBains sont essentiellement des marchés
de détail. Les grossistes ne représentent que EX¥gammercants. lIs sont essentiellement
concentrés a Diaobé.

% |l faut cependant préciser que les importationsf¢aio blanchi non lavé et du blanchi lavé) dulia font a
partir du marché Guinéen de Bamako qui commerei@galement du fonio guinéen.
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Tableau 6 : Répartition des commercants de foniBenégal

Marché Nombre de Nombre Grossistes et Détaillants

marchés commergants demi grossistes

fonio

Kolda 1 12 2 1C
Tamba 2 40 3 37
Diaobé 1 10 10 0
Dakar 9 80 2 78
Total 13 142 17 125

Source : O GUEYE (2007)

3.3. Transporteurs

On distingue 2 types de transporteurs représeatésqis catégories :
- Les transporteurs locaux

lls concernent principalement :

e le transport des petites quantités vendues pdeteses ou les petits collecteurs dans
les marchés hebdomadaires : des villages vers iles Ves plus proches ou les
marchés hebdomadaires ruraux le vélo et la charmnstituent les principaux
moyens de transport. A défaut d’'un moyen de tramsjgofonio est porté par les
femmes jusqu’aux marchés de destination ;

e ['évacuation du fonio blanchi (lavé ou non lavé)marché de Diaobé vers les centres
urbains (Tamba, Kolda, Dakar) et du précuit desorégde transformation vers la
capitale Dakar ou d’'une ville a l'autre. Ce transmst assuré par les cars transport en
commun (508) ou de 404 camionnettes spécialiséass da transport des
marchandises. Ce type de transport joue un réleoiitapt dans la mobilité de la
céréale. Son colt estimé est de 20 FCFA le kg.

-Les transporteurs internationaux
Les transporteurs transfrontaliers

Les transporteurs transfrontaliers sont ceux relies marchés guinéens avec les marchés
semi-ruraux (Diaobé principalement et accessoirémgaalques marchés hebdomadaires) et
marchés urbains sénégalais (Tambacounda, Koldalarp Il concerne le transport routier
transfrontalier du fonio blanchi non lavé et duifoblanchi lavé et du précuit (Bamako-
Dakar). Ce transport est assuré principalementlgsmrcamions guinéens 15 & 30 T qui
apportent les autres produits agroalimentaires idgale la Guinée. Quant au fonio précuit,
il est importé du Mali et convoyé le plus souveansl les camions de transport en commun.
Le colt du transport varie en fonction du climatplex au niveau de la frontiere. Mais
généralement il est de 50 FCFA le kg. Les intéiahis de convoyage de produits ou les
tracasseries « administratives » peuvent amenetrd@sporteurs a parfois augmenter trés
sensiblement le prix.
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Les transporteurs maritimes

Il concerne le fret maritime dans des containensr p@ précuit exporté par le Sénégal vers
I'Europe. Le fonio accompagne les autres produétealiers contingentés. Au port de Dakar,
le colt du transport se situe entre 50 et 60 F@H4!

3.4. Micro et petites entreprises de transformatio  n du fonio

Ce sont des groupements de femmes qui développesisemble d’activités génératrices de
revenus mais chez qui la transformation de forgerparfois I'activité dominante. Elles ont
fortement contribué a la valorisation du fonio etralevement de sa valeur ajoutée. Elles se
sont installées principalement dans les zones deugtion (Kédougou, Tambacounda,
Kolda) et proposent du fonio précuit. A ce jour, @mcompte Cing (8 dont seules deux
développent des activités régulierement. La premi@mtreprise Koba Club 1 est née a
Kédougou en 1991. Elle a été suivie la méme anaédepGie Lan Naya qui regroupe des
femmes du quartier Saré Moussa a Kolda. Ensuientréprise des femmes bassari de
Kédougou dénommée Gie Meére Thérésa a vu le jotP8a.

Ces MPE ont été installées grace au concours d’ENBPAF SAHEL. D’autres Gie de
transformation de fonio verront le jour par latsull s’agit du :
-Gie Jérinoo Mbey mi & Tambacounda en 2003 séggle d'ENDA GRF SAHEL/GADEC,
-Gie Wula Tono de Kédougou en 2005.
- Fédération Yakaar Niani Wulli de Koussanar
Par ailleurs, les réseaux de producteurs suividepairojet Wula Nafa développent également
des activités de transformation.
Aujourd’hui, sur les six (6) réseaux de Productétassformatrices installés seule la moitié
opére plus ou moins régulierement. L'ensemblesdeMPE ont commercialisé 20 Tonnes de
fonio en 2006-2007 dont 10 T par la Fédération NMfuli/Gaia Bio Solidaire. Si la
Fédération était le principal fournisseur de Gaia®lidaire I'approvisionnement des autres
MPE s’organise a travers plusieurs circuits auaniveesquels on retrouve des :

[1 producteurs®’

[1opérateurs dans les marchés hebdomadaires ruradéBlo) ;

[C1grands collecteurs demi gros revendant sur le ndasemi urbain (Kédougou) ;

[1grossistes et demi grossistes de (Diaobé) ;

[1 grossistes des marchés urbains (Kolda),

[1réseaux de producteurs/transformatrices (Dindéfgddéémata).

Elles proposent du fonio précuit commercialisé eiskement sur le marché local. Elles
n‘ont pas encore acces au marché a I'export. E@smercialisent entre 10 a 15 Tonnes de
précuit par an au prix de 850-900 FCFA pour la@eant gros et 1000 FCFA pour le détail.

% Koba Club 1, Wula Tono, Mére Thérésa (Kédougotg, rifioo Mbey mi (Tambacounda), Lan Naya (Kolda)
97 Avec parfois une contractualisation (Koba Clubelké&dougou) ou un auto approvisionnement quandr& ldroduit elle-méme, par le
biais de ses membres, sa propre matiére premé&reui est le cas de la fédération Yaakar Nianil\Wul

Page | 67



3.5. Micro et petites entreprises de distribution les exportateurs

Ce sont les entreprises agroalimentaires instaBéBakar et qui intégrent le fonio précuit
dans la commercialisation de leurs produits. On memenviron huit (8) a cdté d’un
restaurant moderne et de quelques gargotes. CesnglRansforment pas. Elles achétent le
fonio précuit aupres des transformatrices (ruratesemi urbaines) des régions productrices et
aupres des micros entreprises du Mali avant derareercialiser & Dakar et a I'export. Elles
commercialisent entre 15 et 25 Tonnes par an. logidmme de précuit est vendu entre 1000
et 1300 FCFA a Dakar et entre 2 et 4 euro (€) emf®iou le produit peut étre vendu au
détail ou livré & des grossistes qui se chargetd destribution. En milieu urbain, la clientéle
est principalement composée de malades diabétiges, consommateurs traditionnels
notamment ceux originaires des régions d’origineésmégalement, de plus en plus, de
personnes cherchant un régime alimentaire beaydasgquilibré.

IV. Chaine de valeurs de la filiere fonio au Sénéegja

Elle est divisée en trois maillons qu’on peut regrer en deux grandes catégories a partir de
I'origine du produit : la production locale et lesportations de fonio.

4.1. Analyse de la chaine de valeurs du fonio loeaftransformation et
autoconsommation)

Elle représente 63% de I'offre totale disponibleS&négal (production et importations). Elle
se divise en deux sous maillons : 'autoconsommatiola transformation. En 2006-2007 la
production transformée représentait 31% et 'autsommmation 64%. Ainsi, 'essentiel de la
production est autoconsommeé. La part de la prodluttansformée ne représente que 22% du
chiffre d’affaire globale du fonio commercialisérpa Sénégal. Le fonio importé domine
largement sur le marché. Ce qui signifie que leé§éha un intérét particulier & produire
davantage et & augmenter la part commercialiséeusuapres transformation en produits
finis. La valeur ajoutée se répartie tout le lomgla chaine et au niveau de I'ensemble des
acteurs (producteurs, petits et grands collectéaissformatrices et exportatrices).

Tableau 7 : estimation des marges par acteur

Acteurs Type de fonio Prix d'achat| Prix de vente| Marge (FCFA)
(FCFA) (FCFA)
Producteur Blanchi non lave 300 a 40 125a17
(BNL)®®
Petits collecteurs | BNL 300 a 400 400 a 500 100
Grands BNL 400 a 50 500 a (0C 10C
collecteurs
Transformatrice | BNL 500 a 60 850 a 100(| 350 a 40
(Précuit)
Exportateurs Précuit 850 a 1000 1300 & 2500 4%pa 1

Les principaux codts sont constitués de la mainusttee pour la transformation et du
transport. Les plus importantes marges sont ré&slipa@r les transformatrices en produit fini
(précuit) et les exportateurs.

%8 e prix du brut est estimé entre 175 et 225 FC&Adria. Le producteur transforme en BNL avantafensercialiser
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Graphique 13Diagramme de la chaine de valeurs du fonio
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La croissance de la filiere dépendra d’abord dectaissement significatif de la production
pour générer d’importantes quantités mises en marBour cela, la production de
semences de qualité est une des conditions sine quan. Les semences n'ont pas été
renouvelées depuis des générations. Des servieppud’ont tenté quelques expériences aux
résultats mitigés. Mais ces expériences sont zenelpe avec une meilleure approche. Les
services d’appui devraient aussi former les praglust a la compréhension de la relation
étroite entre la qualité du produit transforméaeiniatiere premiére qui constitue son point de
départ. Pour une relance de la production de fe@agaregroupements de producteurs ayant
d’importantes capacités d’emblavures peuvent comstides partenaires privilégiés: le Gie
Alatintu (plus 100 ha), la fédération Niani Wulplgs de 40 ha), les réseaux Hamdani (30 a
50 ha), Dindéfelo (20 ha) et Salémata (20 ha).
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4.2. Analyse de la chaine de valeurs du fonio impigr

Les importations représentent 37% du fonio disponiblé386 des volumes commercialisés
par le Sénégal. Cette chaine est constituée essentietldmproduits semi finis (blanchi lavé
et blanchi non lavé) importés de la Guinée (87%) eprdduits finis importés (précuit) du

Mali (13%). La plus grande partie des importations germés arrivent d’abord sur Diaobé
(70%) avant d’étre ventilée ensuite sur les marchéaingbet au niveau des MPE de
transformation. Cependant une bonne partie est réexpamt&ambie et en Guinée Bissau.
Par ailleurs, I'essentiel des importations malienne$4)86st réexportée vers I'Europe. La
valeur ajoutée des importations représente un monte3221&75 000 FCFA, (644 350 $ US)
c'est-a-dire 78% du chiffre d’affaires du fonio coermalisé par le Sénégal.

Graphique 1iagramme de la chaine de valeurs du fonio importé
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Cette valeur ajoutée est répartie entre commercants (imposjatétansformatrices et
distributrices, c'est-a-dire les exportatrices. Les pctelirs sénégalais peuvent étre
convaincus qu’il y'a un marché a conquérir. Toutefos,commerce transfrontalier pourrait
se développer davantage si les difficultés de transpoksetracasseries au niveau des
frontiéres étaient levées.

Le schéma complet de la chaine de valeurs de lfil@grio est présenté ci-dessous.
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Graphique 15 des flux physiquesie la Chaine de valeurs du fonio au Sénégal (année référence 2006-2007)
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V. Contraintes a la croissance de la filiere fonio

Au Sénégal le développement de la filiére fonio exigentitout la levée des nombreuses
contraintes répertoriées sur I'ensemble des segmefaditiére, d’amont en aval.

5.1. Contraintes générales

Jusqu’a présent la filiere ne bénéficie pas d’'uretégie concertée avec les acteurs a la base
et par conséquent d’appuis volontaristes du sectelicpubs acteurs ont I'impression d’étre
laissés a eux-mémes. D’autre part, les rares actiqussont a I'actif des privées- demeurent
isolées et manquent de synergie pour produire deggeh@nts importants. Par ailleurs, il
n’existe pas une structuration des professionnels ctelge Il s’y ajoute la mauvaise maitrise
du marché par le producteur, ce qui ne lui permet ag@poehender les opportunités réelles et
d’étre informé des circuits de commercialisation les pusfitables. Le fonio est aussi
confronté a une régionalisation» de sa production alors qu’il pourrait étre explaté
dehors de ses régions d’origine.

5.2. Contraintes spécifiques qui émergent de la afne de valeurs

5.2.1. Contraintes de la production du fonio au Sé&uyal

La culture du fonio est freinée par des contrainteduiequrs ordres :
Semences

[1Les semences traditionnelles utilisées sont épurées erocklisent plus que des
rendements faibles

Itinéraires techniques archaiques et non renouvelés

[1Chez de nombreux producteurs aucun travail spécifaymede sol n'est réalisé. En
dehors de quelques gros producteurs utilisant le tragteurle labour (GIE Aidara de
Hamdani), la houe sine demeure l'instrument le ppramunément utilisé ;

[1Le semis a la volée effectué ne permet pas de ren&bidisparcelle. On observe
souvent une inégale répartition des levées sur les prcklberait intéressant que les
chercheurs travaillent sur la possibilité de semis en .ligrnexemple signalé a
Vélingara (Kédougou) mérite d’étre suivi afin d’en tireesd enseignements
reproductibles ;

[1Des travaux d’entretien inexistants ou souvent sommalessparcelles de fonio sont
rarement ou insuffisamment entretenues. Les exigencegngptien dépendent
fortement de la préparation du sol (désherbage, lgbeta.).La comparaison des
parcelles de fonio a Ndiama, Hamdani, Badougha iodé»lo montre nettement que
le rendement dépend en grande partie de I'intérét poatprdpreté du champ ;
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[1L'absence d’amendement du fonio limite les rendementies productions. Des
travaux en républigue de Guinée ont montré qu’il peavoir une augmentation des
rendements de 75% avec un apport en fertilisants.

Post récolte

[1La pénibilité¢ de la récolte freine I'extension des super$i. La récolte est une des
opérations les plus pénibles. Ce qui réduit 'aménagerde grandes superficies qui
exige une forte main d’ceuvre a la récolte ;

[1Taux de pertes important a la récolte, (transport, nmiseeule). Le fonio verse deés
sa maturité car la tige est trés fréle pour supporterégss ;

[1Le battage manuel et le foulage restent des freins pouacaroissement de la
production compte tenu de leur caractére pénible ;

[1Si le décorticage trouve une solution avec la décatige, les moyens d’acces, la
maitrise technique de l'installation, de I'entretien restemirécis ; tout cela associé a
I'incertitude du marché.

Politique nationale

[1Une insuffisance des services d’appui et d’encadregesproducteurs ;

[1Manque de moyens pour la recherche : les cherchrmuidisposent pas de moyens
pour avancer sur les questions stratégiques telles guoellbration variétale, les
équipements post-récoltes ;

[1Un déficit des infrastructures routieres. L’éloigneméatclavement et les difficultés

de transport pour accéder aux marchés ne facilitentigp@®mmercialisation des
produits.

5.2.2. Contraintes liées au fonctionnement des Wés de transformation du fonio

La valeur ajoutée du fonio dépend fondamentalemenbdedegré de transformation et de
finition. Plus le fonio est travaillé mieux il acquiert undevat supplémentaire.

Les transformatrices ainsi que les micros entrepriedsasisformation sont entravées par de
nombreux facteurs :

Matiére premiére

[1Médiocre qualité de la matiere premiere (chargéeaatte £t d’herbes sauvages) ;
[1Manque de tracabilité du fonio transformé ;

[1 Mauvaise pureté variétale dans la transformation ;

[1 Manque d’étiquette montrant les origines du fonio ;

[1Taux de perte assez élevé ;

[1 Variation saisonniére des prix.
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Environnement de la production

Les lieux de transformation ne sont pas souvent com®mux normes d’hygiene et
aux exigences de qualité

Infrastructures et équipement

En dehors de deux MPE de Kédougou, les autres unéésadsformation sont
insuffisamment équipées et ne disposent pas de locafigpéqour les activités de
transformation.

Opérations de transformation

Le temps consacré a la transformation est long ;
Certaines opérations telles que le lavage et le dessamagencore manuelles. Ces
derniéres constituent un réel frein & une productiomitapte;

Si le décorticage a trouvé une solution avec la Sanoudai ®MVBF, la maitrise
technique par les utilisateurs reste a prouver. L& &sh a une capacité limitée et se
trouve confrontée aujourd’hui a la disponibilité descps de rechange. Quant a la
GMBF, elle est confrontée a des questions de la maitasénique par les
utilisateurs :puissance €lectrique, cable, réglage dielsse de rotation du moteur ;

Le pré cuisson au feu de bois est grande consonumatd bois si on passe a des
échelles de transformation importantes tandis que I'émottegeiel pourrait trouver
une solution mécanique (avec le transfert de technologid-reres Unis de Thies)
pour passer a une vitesse supérieure ;

Au Sénégal, la question du séchage se pose aveé aauibut pendant la saison des
pluies obligeant les entreprises a suspendre leur produ&ar ailleurs, le séchage au
soleil sur des claies constitue une autre source demination aprés des efforts
incommensurables pendant les phases précédentesoléens existent cependant
avec le séchoir a gatesta Le séchoir solaire peut sécher jusqu’a 400 kgooh@of
toutes les 24 heures.

Emballage et étiqguetage

Les emballages ne sont pas adaptés pour la distributigraeret les sachets utilisés
dans le commerce restent trés fragile pour une céliéaletfsalissante. Les sachets en
plastiques polyéthylene sont mieux adaptés. Mais céroures sur le marché ne sont
pas souvent hermétiques ou étanches. lls ne sont mppsmiés et les rares
informations retrouvées sur les papiers qui les acegmgnt restent tres insuffisantes
et ne présentent pas souvent une grande valeur promeli® et de tracabilité ;

Cette tracabilité n'est pas souvent connue dans acteurs.

Marché

Le fonio reste un produit sélectif. La consommatiom fibnio reste confinée
principalement au niveau des populations originaires zbnes de production, de
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quelques diabétiques ou de consommateurs occasioagetgs de I'administration,
d’ ONG, chercheurs ;

e Insuffisance dans la connaissance des marchés. treprses de transformation ne
sont connectées au marché (pour linstant) que par les kimrganismes ou
d’entreprises de distribution ;

« Difficultés d’acces au marché a l'export (déficit de paatees stratégiques et de
circuits de distribution) ;

e Forte concurrence des autres céréales, riz (rizrac bara » diététique) mil, mais,
moins chers ;
e Prix du fonio assez élevé pour un produit peu catesiconsommateurs ;

e Méconnaissance de la préparation du fonio par ldésesuethnies autres que les
consommateurs traditionnels ; les ménageres urbaingmitdsent pas les modes de
préparation des plats a base de fonio ;

e Le manque de politique de promotion du fonio etreesttes a base de fonio ;

* Insuffisance des points de vente du fonio surtout éeumiirbain.

5.3. Opportunités de la filiere fonio

Les opportunités pour une production soutenue du faio

« Le fonio présente des qualités exceptionnelles du éatadcapacité a pousser sur
presque tous les sdisavec des pluviométries trés variées. Ce qui constinee
réelle opportunité pour les pays sahéliens ;

e La multiplicité des variétés a cycles étagés permet uagfisation de sa culture ;

e Le fonio se positionne comme aliment de soudure. En kffevariétés a cycle
court mQrissent avant le mil ;

e Du fait de ses propriétés spécifiques le fonio pourraih iigégrer le groupe
d’aliment fonctionnel ; ce qui lui offrirait une plusrte plus value ;

e Le fonio est une céréale vétue et difficile a travailler. ceamercialisation
nécessite au préalable une transformation. Les prodacteourraient alors
capitaliser les plus values de la transformation prignetirsecondaire.

Opportunités & saisir pour améliorer la transformaton du fonio au Sénégal,

e Le fonio du Sénégal, particulierement du départementKddougou a une
réputation de qualité s'’il est bien manipulé ;

e Des chercheurs capables de s’investir dans lesé@mattiques posées au niveau de
la recherche par la culture du fonio au Sénédga@RA, ITA) ;

e Existence de micros et petites entreprises ayant une exgeeEgérée ;

9 Sauf sur les sols hydromorphes
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e Existence d’institutions et de partenaires engagées dandynamique d’appui et
d’accompagnement aux entreprises de transformation gweduits
agroalimentaires (ADEPME, ENDA GRAF SAHEL, PAOA, Wulafaf&SAID,
USAID/Programme Croissance économique) ;

e Existence d’un potentiel marché local et export & conguéri

e Existence de restaurants, de gargotes, d’hotels prapdsdanio (Dakar, Tamba,
Kédougou) et participant ainsi a la valorisation et la pitionalu fonio ;

« Existence de livre de recettes de plats & base de t6fio ;

» Disponibilité de résultats de recherche sur le foniosiste groupe de chercheurs
africains et européens ;

e Valorisation du segment de la transformation au nivel@s politiques et
programmes étatiques (Stratégie de croissance accéle@Eocument de Stratégie
de réduction de la Pauvreté) ;

e Capacité de certaines Gie de femmes transformatricesaetres Unités semi-
industrielles de répondre aux qualités de fonio issgupour son acceptabilité sur
le marché : grains homogene, dépourvus de toute madigemgére (sable,
cailloux, mauvaises herbes), avec une couleur blatichet vers le beige ou
jaune. Les caractéristiques du grain : ferme a la @ojsse colle pas, doux au
manger ; etc.

Les opportunités & renforcer pour une meilleure commercialisation du fonio

e Le fonio est une céréale dont la plus-value augmentéometion du degré de
transformation.

e Le fonio du plateau est de trés bonne qualité (zonetigtér, moins chargé de
sable, permet d’avoir un fonio blanc).

e Un regain d’intérét pour la commercialisation chez @estgoroducteurs qui
augmentent leurs superficies cultivées en fonio dringeént de certaines cultures
de rente. Certains commercialisent jusqu’a 50% deukepiduction.

e Existence de producteurs organisés collectivement (Féderatiani Wulli,
réseaux Wula Nafa (Dindéfelo, Salémata, Hamdanijatéwtu, préts s’engager
dans une grande production dans le cadre d’un maatanti d’avance et de la
disponibilité de moyens de productions adéquates eteticadrement de qualité.

* Possibilité de contractualisation directe entre producteurs esfaranateurs :
guelques exemples répertoriés permettent d’encouraeinitiatives et de leur
donner un cadre beaucoup plus formel donc plushdkira

« Préfinancement des producteurs: dans une politiquespemdbilité réguliére de
matieres premiéres de qualité, certaines transformatridesité@ un partenariat
avec certains producteurs en pré finangant les prodsateudébut de campagne
afin de faciliter leur autonomie mais aussi de se gardas prérogatives de la
récolte

100 cruz. J.F, Dramé D. (nd), Recettes culinairessi lne fonio, Projet CFC/IGG, CIRAD, IER, IRAG, IRSA34 p.
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VI. Recommandations : Stratégies pour le développeemt et la
croissance de la filiere fonio au Sénegal

6.1. Recommandations générales

Dans le souci de rendre plus performant les souseffi@t de développer les différents
segments, le sous secteur fonio doit étre abordééarbinisant les priorités. En effet, les
chantiers sont nombreux et sont aussi urgents les enesjautres.

Certaines actions constituent des axes stratégiquet @ledoute intervention majeure pour
la croissance de la filiere.

1. Le découragement vécu par les producteurs des sitiiaditionnelles est le premier
obstacle a lever pour une croissance rapide de |dfineeffet, 'abandon massif de la culture
du fonio découle de plusieurs facteurs dont la piéibdu travail, la faiblesse des
rendements, l'incertitude du marché, la place du fomiesde systeme de culture. Pour une
reprise, les producteurs ont besoin d’étre rassurésspnsant de semences de qualité offrant
de bons rendements, en termes d’allégement la pénitditéertaines opérations (récolte,
battage ; etc.), mais surtout de pouvoir commerciaisegmps leurs productions a un prix
rémunérateur. Cela nécessite une bonne structuration&atian des acteurs du secteur.

2. Le décloisonnement de la culture du fonio de ses médiaditionnelles : la promotion de
la culture du fonio dans les autres régions du Sénégalepteait de le faire mieux connaitre
au méme titre que les autres grandes cultures traditiear{etil, mais).

3. La construction, le partage et la diffusion de l'infatimn sur le marché du fonio au niveau
de tous les segments de la filiére. Ni les producteiiles commergants ou transformatrices
ne maitrisent le marché du fonio. Des séances de fiormaet d’informations sur l'offre, la
demande et les exigences du marché permettraient afi&redies organisations
professionnelles de mieux se positionner.

4. La mise en place d’'un Programme spécial fonio sousem plusieurs années par I'Etat
comme cela a été initié (avec bissap, mais, manjpde..secteur privé, les partenaires au
développement et les acteurs de la filiere,

5. La professionnalisation des acteurs de la filiere aveablissement de contrats entre
acteurs stratégiques reliés au niveau de la chainelelers,

6. La facilitation de I'acces des femmes a la terree@@éftion temporaire et définitive)..
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6.2. Recommandations spécifiques

6.2.1.Au niveau de laproduction

1. S’investir sur une meilleure maitrise des itir@res techniques

L’élaboration d’une fiche technigque fonio a l'instar dmgres cultures constitue un premier
travail & réaliser. Pour cela il faudra travailler amélioration de I'existant au niveau de
I'ISRA.

2. Mettre a la disposition des producteurs des seoes de qualité a haut rendement

Il ya une urgence a démarrer au niveau de la rebeemotamment I'lSRA, une programme
de production de semences a haut rendement. Cette misionCe programme devrait
nécessairement bénéficier d’importants moyens afirrodufre des résultats de haute qualité
scientifique applicables et appropriés par les produstéir producteur de fonio nous a lancé
cette expression lors d’'un entretier un bon géniteur fait un bon troupeau... une bonne
semence fait une bonne récolte. »

Dans le cadre de ce travail 'I|SRA aura la possibilitécdpitaliser le travail réalisé par
'PGRI et les Projets CFC —financement FAO) et Inco FONI@affcement Union
européenne) mais aussi d’échanger avec les cherofpgunéens et maliens sur les résultats
obtenus dans les projets cités plus haut.

3. Lutter contre les ravageurs du fonio
Une solution doit étre trouvée non seulement par rapp@tpdytopathologie (DPV, et/ou
méthodes bio pour lutter contre les cantharides) mag paar enrayer ou contrer les actions
dévastatrices des singes et des phacochéeres sur le fonio
4. Mécaniser les opérations les plus contraignantiedour, récolte, battage)
En vue d’une augmentation rapide des superficiest iessentiel de
[1vulgariser l'utilisation de tracteur pour le labour @w®dmme justification que le
labour mécanique permet de bien nettoyer la parcelle etdigre au minimum le
temps de I'entretien

[1 mécaniser la récolte et le battage du fonio.

[1les chercheurs en production végétale doivent travaiber la date optimale de
récolte de fonio pour éviter le maximum de pertes.
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6.2.2.Au niveau de la transformation

1. Appuyer la modernisation des entreprises existantesvec :

[1l'application des normes FIFO pour les installations,

[1l'utilisation d’emballages de qualité avec toutes lesrimiations requises

1 Création d’un label du fonio Sénégal fondé sur legbatls matériels et immatériels du
fonio,

[1Faire de la tracabilité du produit un outil de promotiomilégié

2. Introduire le séchoir solaire au Sénégal

Avec une capacité de 400 kg/jour, ce séchoir pernaetgihenter sensiblement la production
journaliére et le déroulement de l'activité de transfornmaiendant toute I'année (méme en
saison des pluies).

3. Appuyer la mise en place de l'association desahsformatrices et exportateurs de
fonio,

4. Appuyer linstallation d’'une petite entreprise plote de fabrication de produits

dérivés du fonio destinés aux diabétiques.

6.2.3. Au niveau de la Communication/Publicité etqmmotion

1. Développer une véritable campagne de promotion do faiavers le pays et les marchés
a l'export.

2. Organiser des campagnes de dégustation des diffggeodsits et sous produits fonio
(dérivés) dans les quartiers, les hopitaux ; etc.

3. Travailler en collaboration avec I'I'TA pour la valorisa/diffusion des résultats de
recherche sur le fonio. Organiser la mise au point rd&its spécifiques : fabrication de

« crakers » (biscottes), de pain ; de galettes ; etcc Aavecollaboration de médecins et de
directeurs des hopitaux, ces produits pourraient &nayos sur le marché.

6.2.4. Au niveau de la maitrise des parameétres duarché

1. Reéaliser une étude sur les paramétres et arguments dlemande / attente du
consommateur final

2. Réactualisation et large diffusion du livret deettes aupres des consommateurs,

3. Réaliser des enquétes portant sur la demande dielfearché local et du marché a
'export pour les différentes qualités de fonio (BINIB précuit, étuvé)
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6.2.5. Au niveau de la Economie d’énergie

1. Entreprendre en collaboration avec I''TA une étpdgant sur le type d’énergie a utiliser
pour I'étuvage et la pré cuisson du fonio pour écaeserie bois de chauffe.

6.2.6. Au niveau de la cadre institutionnel

1. Mettre en place un cadre de concertation sur ladifi@nio sous I'égide du Ministére de
'agriculture intégrant les services d’encadrementizake et les autres acteurs (prives, ONG,
partenaires au développement, etc.) pour la senatiilis I'orientation, la mise en ceuvre, le
suivi des actions,

2. Développer le partenariat entre producteurs/Transfeums/Privés en appuyant des
programmes de production. Cette démarche permettsswier au producteur avant le
démarrage de toute campagne la commercialisation ickecite.

3. Appuyer pour la mise en place de rencontrescalktdétion pour préparer les campagnes de
production et de commercialisation

4. Mettre en place une organisation professionnéligerprofession) regroupant 'ensemble
des acteurs de la filiere afin de rendre plus opératimsnkes actions de méme que leurs
évaluations.

6.3. Facteurs critiques de succes pour la croissandu fonio national

Ce sont les facteurs dont leur prise en compte est indispke pour le développement, la
promotion et la croissance de la chaine de valeuonio hational dans son ensemble.

1. la mise en place d’'un programme spécial de promotioérde croissance de la filiére
inscrit dans le court moyen et long terme. Ce progrardait se fonder sur la mise en
valeur de l'ensemble des opportunités qui pourraienenam les prives et les
partenaires stratégiques a investir pour sa croiss@ecptogramme doit avoir comme
ambition la mise en place d’'une véritable filiere fonle@des actions s’inscrivant de
la production au marché en passant par la transfamati en intégrant tous les
facteurs de croissance et de pérennisation

2. Le développement de la filiere passe d’abord par umgnantation sensible des
productions. Celles-ci dépendent en grande partie efesrees alors que celles qui
sont disponibles ont des rendements faibles. Il sera mfmesssaire d’investir sum
programme semencier afin de disposer de variétés plerformantes

3. Contrairement aux autres céréales le fonio ne dispasedp fiche technique de
production. Les itinéraires techniques utilisés ne pastrenouvelés depuis plusieurs
générations. Ainsilintroduction de meilleures pratiques culturalessa accroitre la
productivité

4. l'utilisation de baches pour le battage traditionhet I'introduction de la batteuse a
Fonio utilisée a Kayes (Maligt permettront d’améliorer la qualité du fonio produit,

5. lintroduction des séchoirs solaire et attestgermettra d’augmenter la capacité de
production des micros et petites entreprises et en mémpst de travailler sans
interruption pendant toute I'année,
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6.

10

11.

12.

La promotion des services d'appui financiers et ndimanciers permettra de
renforcer la capacité des acteurs et la professionnatisdti secteur. Il s’agira entre
autres de (d’):

a. renforcer la formation des producteursa la gestion de la qualité, de la
tracabilité des matiéres premiéres et aux négociationsmeociales
(connaissance du marché, contrat ; etc.) ;

b. appuyer la modernisation les micros entreprises esiantes en terme
d’infrastructures, d’équipement, de renforcement dpaci#€ en gestion,
gualité et marketing, comptabilité, montage dossier crgedtion du crédit ;

c. mettre en place des programmes en Recherche/dévepament.

Le renforcement de la formation des producteudsans la zone de Kédougou pour
accompagner la dynamique de reconquéte et initiepbggammes de formation dans
la zone de Kolda

L’établissement de nomes pour la qualité du fordax différentes étapes (production,
transformation)

La dotation des acteurs d'une force de négociatiost de positionnement
stratégique. Il s’agit d’appuyer chaque groupe d’acteurs a s@uer au sein d’une
structure (Collége) pour promouvoir le développemeningcanismes de partenariat a
travers une organisation faitiére interprofessionnelle.

.Tous les acteurs rencontrent des difficultés en madierBnancement notamment de

fonds de roulementLa facilitation de l'accés au créditpourra permettre aux
différents acteurs de la filiere d’accroitre leuct\atés.

Le fonio est une céréale peu connue en dehors deégems de production. La
promotion d’une campagne nationale sur le fonio @Jrnées nationales du fonie
constituerait un argument de taille dans la communicatio la filiére

En partenariat avec I'I'TA, appuyer linstallation Wine petite entreprise de
fabrication d'aliments pour diabétiqueset ceci afin de capitaliser les recherches en
cours visant en mettre en place des aliments pourtijabé a partir des principaux
composés de la céréale. |l est stratégique que ksg8Erpuisse se positionner sur ce
marché

13.Des visites d’échanges au niveau sous régional doivenb&janisées dans le but de

tirer partie des avancées agronomiques, technologigo@mmerciales des pays
comme la Guinée, le Mali etc. Ces visites (techniciensdymteurs, décideurs)
permettraient de mettre en place des programmes deratiopé&onjoints
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6.4. Impacts des recommandations dans le long terme

La mise en ceuvre et le suivi des initiatives recommandgpserteront des changements
significatifs dans la chaine de valeur du fonio en &srm

e d’amélioration du paquet technique en matiére de cultuferie ;

e de réduction de la pénibilité du travail du fonio (surtowtrdes femmes) ;

e d'ne plus grande disponibilit¢é du fonio de qualité awveau national, une
dépendance de moins en moins forte des pays limitrpphes

e dun engouement pour les producteurs dans la reppseir(les régions
traditionnelles) et 'adoption du fonio comme culture plérienjeux : alimentaire,
nutritionnel et génératrice de revenus ;

e d’une diversification des sources de revenus du pagsadté du coton et de
'arachide ;

e d’'un marché plus dynamique ou tous les acteurs y traueers intéréts ;

e du positionnement du Sénégal sur le marché mondial deerdale avec la
naissance d'un label fonio du Sénégal ;

* de la mise a disposition des malades du diabéte démdale de substitution et de
nouveaux nutriments ;

e d'une augmentation trés sensible de la valeur du famiec la mise au point
d’aliments fonctionnels & base de concentrés de comploisionio ;

e de la création de nouveaux emplois avec le transfaeatmologie ;

e de laugmentation des emplois féminins plus rémunératea travers la
modernisation des entreprises de transformation ;

e d'une meilleure efficacité des interventions a traversmatualisation des
différents types de ressources ;

e d’'une meilleure articulation de la recherche sur le fonio
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araphique 18 V1I. Plan d’action fonio USAID/Programme Croissance économique

Activités

1. Programme de
production de semences
améliorées

2. Facilitation pour la
mise en place de cadre
de concertation

3. Renforcement des
capacités des acteurs :
producteurs et

Démarrage de la production de semences

2.1. Rencontre de facilitation du partenariat
commercial : producteurs-transformatrices-
acheteurs.

-Estimation Demande et offre de fonio pour la
campagne 2007-2008 (brut, blanchi non lavé e
précuit)

-Identification des stratégies pour développer l¢g
relations commerciales

Date d’exécution

S

Campagnelag

Acteurs

r ISRA/CRZ (Kolda), Bamtaaré
(Sodefitex), producteurs privé

USAID/PCE
Producteurs, transformatrices
distributeurs/exportateurs

Indicateurs

> Protocole signé
sDisponibilité de quantités de
semences produites

Contrats signés entre producteurs
,transformatrices

Contrats signés entre
transformatrices et
distributeurs/exportateurs

2.2. Signature de contrat de production avec | Avril USAID/PCE/Programme Contrat signé

Fédération Yaakar Niani Wulli 30 & 50 ha Coton, Bamtaré, Ancar, Sddr| Semences disponibles
(Koussanar) extension du programme pilote Production importante

2.3. Signature d’un contrat de production avec Gherril USAID/PCE/Programme Contrat signé

Hamdani (Sédhiou) 50 ha, avec le Gie Allatintu Coton, Bamtaré, Ancar, Sddr| Semences disponibles

de Sakar (100 ha), élargissement du programme Production importante
pilote

2.4. Signature d'un contrat de production avec |eAuvril USAID/PCE/Programme

réseau de Dindéfelo (50 ha) et de Sélémata (40 Coton, Bamtaré, Ancar, Sddr

ha)

3.1. Elaboration d’'un manuel de formation des | Mai Consultant Manuel disponible
producteurs et des formateurs impliqués dans les

programmes.

3.2.. Formation des formateurs, formations des| Juin Consultant Nombre de formateurs et
producteurs producteurs formés

3.3. formation des transformatrices en gestion Consultant Nombre de transformatrices

d’entreprise, comptabilité, marketing, tragabilité

formées
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transformatrices

4. Equipement des
acteurs

5. Promotion du fonio
Sénégal

6. Elargissement des
champs d’expériences

3.4. Elaboration/Edition d’'un manuel de Avril-Mai ISRA Manuel disponible

production du fonio (itinéraires techniques) en Bamtaaré

francais et en langues nationales Comité de validation

3.5. Diagnostic des cadres de concertations desJuillet/Aot Consultant (2 semaines) Consultant recruté

producteurs existants et identification des appuis USAID/Programme Coton Atelier de restitution tenu
nécessaires

4.1. Mise a la disposition des producteurs Septembre USAID/PCE/Programme Producteurs équipés de baches
(Alatintu, Yakaar NW, Hamdani, Dindéfelo et Coton, Production de fonio sans sable
Salémata) de baches pour le battage

4.2. Mise a la disposition des transformatrices ¢le USAID/PCE/Programme Transformatrices équipées en
séchoirs solaire Coton, séchoir solaire

4.3. Doter les producteurs de Alatintu, de Mai USAID/PCE/Programme Producteurs disposant de houes et
Dindéfelo et de Salémata de Houes et de charrues. Coton, de charrues

Remarque : le Gie de Hamdani dispose déja d’
tracteur

5.1. Campagne de promotion radio télévisée du Juin/juillet

fonio sénégalais

USAID/PCE/Programme

Coton/Radios et télévisions d

Spots publicitaires réalisés
eFonio mieux connu par les

[

la place populations
5.2. Concours de recettes fonio et Test de Novembre USAID/Programme Recettes de fonio vulgarisées,
dégustation Coton/Association des Plus grand nombre de personnes
professionnels de la consommer le fonio
restauration et les
groupements de femmes
5..3. Conception du label fonio Sénégal Labeld Sénégal congu
6.1 Organisation des visites d’échanges en USAID/Programme Coton Visites d’échanges effectuée
république de Guinée (Station de Bareng) pour|les

producteurs

6.2. Développement d’'un partenariat avec la
Station de Bareng pour la dotation en semence
suffisantes (en attendant la fin du cycle de
production des semences)

USAID/Programme Coton-
ISRA

6.3 Organisation des visites d’échanges au Ma

SAID/Programme Coton

Visites d’échanges effectuées
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7. Création d’un groupe
de compétence fonio
(GCF)

(Bamako et Ségou) pour les transformatrices

6.4. Organiser la participation des Producteurs
transformatrices FIARA, SIAGRO (Dakar),
SIAGRI (Bamako), SIA (France), Slow Food
(Italie)

USAID/Programme Coton

Participation de productelgrs
transformatrices aux salons
agricoles africains et européens

Mise en place un Cadre de concertation sur la
filiere fonio

Juin

USAID/Programme Coton

Evaluation de la preenannée du
Programme
Elaboration d’un plan d’action pour
I'année suivante

Page | 86



Vil

. Feuille de route

Organiser un atelier national regroupant tous les exthusecteur afin de partager les
mesures / actions recommandées ;

Mettre en ceuvre dans le court-terme certaines actindésmment dés la campagne
agricole 2007-2008 ;

[Achat de semences (au Sénégal et en république déegsiation de Bareng) et

leur distribution aux groupements déja constitués daoem’emblaver plus 20
ha;

[Signature de contrat de production avec la Fédératiori Miahi (Koussanar), le
Gie de Hamdani, en premiére année avec une extensianrete 2008-2009 au

niveau des réseaux de producteurs de Dindéfelo @aldenata ;

[ Démarrage d’'un programme de production de semeectiées ;

[ Recrutement d’'un consultant temporaire chargé de I'¢ixdcues activités, du
suivi et de I'évaluation des actions réalisées ;

[_CQonstituer un groupe de travail fonio qui aidera lesadtant facilitateur dans les
orientations stratégiques ;

Définir des stratégies de communication autour de iardil La filiere fonio devrait

étre percue comme une filiere d’'une importance stiiégcapitale du fait sa multiple
fonctionnalité ;
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www.ethiquable.com

www.ucodal.com

Page | 89



X. ANNEXES

ANNEXE 1. Liste des personnes rencontrées par nous

A. LISTE DES PRODUCTEURS RENCONTRES

Prénoms et Nom Lieu de production Contact
Samba Keita Producteur Vélingara (Kédougaou)
Kita Camara, Samba NiokaProducteurs a Vélingara
Souléye Souaré, Balla Souarékédougou)

Hassama Diallo, Seyni Camara,

Konkou Camara, Mamadou Aliou

Diallo, Samba Mabo, Sory

Camari; etc

Arfang Danfakha, SakhobaProducteurs (ayant presque
Danfakha, Madi Keita, Moussabandonng) Dioulafoundau
Keita, El Hadj Touré (Saraya)

Tamboudiang Samoura

Damboucoye (Bandafassi)

Omar Tanou Diallo

Producteur (Dindéfelo)

Dioula Sylla Producteur Dindéfelo (Kédougou)
Falaye Danfa, Fodé Danfa, SadiBroducteurs Tabanding
Sidibé (Kédougou)
Saliou Karté Producteur Ibel (Kédougo 77447 77 02
Seydou Koté Producteur Némeroto (Kolda)
Kabir Sylla, Kaorou Syllaj Producteurs Oudoukar (Sédhiou 33935 25 41/77
Kebouting Fofana, Omar Diaité 275 06 05
Solo Djité Producteur Badougha (Sédhiou) 362 69 4933
85 38

Toumboutou Dramé, YoukhoubaGie Alatintou de Sakar (Sédhiou 525 86 35
Yafa, Amadou Fadera, Djoba
Djngalé
Chérif Abdoul Aziz Aidara, Producteurs Hamdani (Sédhiou)
Chérif Aba Aidar

Producteurs Madina Findiféto

(Sédhiou

Transformatrices Gie Sabou

Gnima Madina Findiféto
El Hadji Hijo Seydi, Diamente¢ Producteurs Ndiama (Sédhiou) 33936 65 |67/
Cissé, ElI H. Almamy Cisse, 33995 3313
Karamba Cissé, Noha Cissé,

Kajal Cissé
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B. LISTE DES COMMERCANTS RENCONTRES

Prénoms et Noms

Lieu de production

Contact

Thierno Zakaria Diall

Commercant Diaol

Amadou Zarouga T . Diallo

Commercant Diaobé

468 864y 77 88

hafsatoutkng@yahoo

Talla Guéye Commercgant Diaobé 397 89 04
Habibou Baldé Commercant Marché central

Kolda
Tiguidanké  Camara  (NkiaCommercante Marché centrfal7 327 29 55
Fofana est propriétaire) Kolda
BA Commercant marché central

Kolda

El Hadj Alassane Diallo

Commercant Sandaga (Dakat

)

Ibrahima Bah

Commercant marché Grand Y
(Dakar)

off

Boubacar Ba

Commercant marché Ndiaré

(Guédiawaye)

me

C. LISTE DES TRANSFORMATRICES

Prénoms et Noms

Activités

Contact

Bernadette Bianquinch

Transformatrice fonio Gie
Thérésa (Kédougou)

M

eré 613 77 60

Téremba Camara,
Barry, Dieynaba Diaby

Marian

Tono (Kédougou)

1d ransformatrice fonio Gie Wul

a77 608 84 66

Adja Aissatou Ndiaye Transformatrice Gie Koba Ciuty 510 80 37
(Kédougou)
Saoudatou Diallo Transformatrice Escade SKD IbeB3 937 96 25

Fatoumata Kanté

(Kédougou)

Fatou Diakhaby,
Dialamba Diakité

Amy Aw

Naya (Kolda)

Transformatrices fonio Gie Lan77 214 23 56

Madame Déme Aissata Diagnhd@ransformatrices produits77 639 52 81
(FWS agroalimentaires (Dak:
Astou Coly (ANKENAAL) Transformatrice produits77 578 04 40

agroalimentaires (Daka

Mme Dioh Bineta Diallo Restauratrice ? (Dakar) 77 580
D. LISTE DES AUTRES PERSONNES RESSOURCES
Prénoms et Non Institutions Contact
Patrick NUGAWELA, Coordonnateur Programme
Croissance économiqgue, DAK/
Massamba DIOP, Expert BDS Programme
Croissance économiqgue, DAK/
Youssou DIAGNE Expert Consultant Programme
Coton SAGIC Tamba
Babacar Touré Enda Graf Sahel, Dakar babnioro@yfhoo.
77 639 61 30
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Pape Seck Enda Graf Sahel, Dakar 77 2525783
papsec@yahoo

Mme Bineta Coly Guéye Wula Nafa/Tamba 77 648 81 32

Baba Dramé ANCAR/Tamba 77 555 13 98
baboudrame@yahoo.fr

Ibrahima Ndiaye GADEC/Tamba 77 657 39 84

Ibrahima Niang CADL/Kédougou 33 985 10 68

Simon Diatta DRDR Kolda

Dame Sow, Birane Fall,ANCAR Kolda 77 544 51 51

Mamadou Badiane, Michel gawane@ yahoo.fr

Kossogi

Amadou Fofana ISRA/CRZ Kolda Afofana46 @yahoo.fr

Lamine Diémé Wula Nafa/Kolda/Sédhiou 77 522 96 63

Mamadou B Wula Nafa/Kédoudc 77611 =0 O€

Maguette Ndiaye Sddr Kédougou 33 935 10 08

Amadou Fofana ISRA/CRZ/Kolda 77 357 53 42

Bouba Sané ANCAR Sédhiou 77 357 53 42

Moustapha Thiam, Gabri¢lSddr Sédhiou 3399511 17

Manga, Kaossou Soly, Abdqu

Djedhiou, Jean André Senghor

Madieng Seck Journaliste agricole 77 537 96 96

Djibril Traoré ITA Chercheur 77 538 62 39

Demba Gueye

Directeur Niani Fm Koupentou

m 773084125
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ANNEXE 2 : Personnes rencontrées par Mr Ousmane Bdé (enquéteur dans le cadre
de cette mission)

E.
1. Equipe BDS de SAGIC pour harmonisation sur la cahension de la mission

» Patrick NUGAWELA,
e Massamba DIOP
e Youssou DIAGNE, Consultant

2. Binta Coly : Responsable Marchés Programme Wula Nafa

3. Brook Johnson : Responsable Volet Retombées Commureet@rogramme
Wula Nafa

4. Mamadou Ba, responsable de la filiere fonio & Kédaymmur le compte du
programme Wula

5. Boubacar Diallo, Facilitateur du programme Wula Nafa desigones de
production de Salémata et de Oubadji

6. lbrahima Ba, meunier de l'unité de transformation ducfal® Koussanar

7. lbrahima NDIAYE, Coordonnateur de Programmes au GADEQ ambacounda

8. Ngouye CAMARA, conseiller technique de la Fédération Nv&nli de
Koussanar

9. Malick NDIAYE, Coordonnateur Local de ENDA PRONAT espensable du
contrdle interne au sein de la Fédération Niani Wuli deskanar

10. El Hadj GUEYE, stagiaire ENEA® pour le compte de la fédération Niani Wuli de
Koussanar

11. Mamadou CAMARA, Président de la fédération Niani Wuli

12. Amadou Diouldé DIALLO, ancien producteur de fonio

13.Samba BA, Producteur de la fédération Niani Wuli

14. Mamadou CAMARA, responsable suivi programme fonicsein de la fédération
Niani Wuli

15.Konaté DEME, responsable suivi programme sésameiauls la fédération
Niani Wuli

16. Sidy GUEYE NIANG, Consultant pour la filiere sésame pleucompte du
Programme SAGIC/USAID

17.Nicolas VENN, Expert Consultant, Coordonnateur Prograf@oten SAGIC
Tamba

18.Yéra BINDIA, producteur de fonio a Kédougou

19. Producteurs de la fédération Niani Wuli (cf. liste exa 3)

20.Commercants des marchés de Tambacounda (cf. listeeadhe

191 Ecole Nationale d’Economie Appliquée
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F. LISTE DES PRODUCTEURS ENQUETES

N° | Prénoms Nom Lieu de production
1 | Niafou CAMARA Koussanar

2 | Sara CAMARA Bountounko

3 | Tamba FOFANA Koussanar

4 | Ely Bouna MANE Koussanar

5 | Hadan YOCK Kolibantang

6 | Fatouma TRAORE Sandougou

7 | Sourtoukour KANE Tabadiang Mandingt
8 | Yessa CAMARA Tabadiang Mandingue
9 |Coumbz KANE Sandougo

10 | Woudé NDIAYE Kolibantang

11 | Khady HATHIE Kolibantang

G. LISTE DES COMMERCANTS ENQUETES

N° | Prénoms Nom Marché de vente Contact

1 | Modou NDIEGUENE Marché central 630 32 64
2 | Alpha DIALLO Marché central

3 | Abdou Lahat GUEYE Marché centr: 658 84 8.

4 | Mbaye GAYE Marché central 5737169
5 | Birane NIANG Marché central 605 46 28
6 | Thierno CISSE Marché Mariniere 692 04 57
7 | Fallilou NDIAYE Marché Mariniere 226 56 85
8 | Fatoumata BA Marché Mariniere

9 | Bourama DIALLO Marché Mariniére 981 3353
1C | Mouss: LO Marché Marinier
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